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Bu kitabin tiim haklari saklidir. Ucretsiz dagitiimak tizere basilmistir.

Kaynak gosterilerek alinti yapilabilir. Kitabin tiimi ya da bir kismi ¢ogaltilarak satilamaz.
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“Tarimsal Girisimciler icin Giivenli Dijital Pazarlama (Safe Digital Marketing For
Agripreneurs)” Egitmen El Kitab

1. GIRIS

GUnUmdizin hizhi ve birbirine bagl diinyasinda dijital pazarlama, tarimsal isletmelerin daha genis bir kitleye
ulasmasi, Urlinlerini tanitmasi ve glicli musteri iliskileri gelistirmesi icin vazgegilmez bir arag haline geldi. Daha
fazla girisimci dijital dinyaya adim attikca, onlar yalnizca faydalar konusunda degil, ayni zamanda
karsilasabilecekleri potansiyel riskler ve zorluklar konusunda da egitmek ¢cok daha 6nemli hale geliyor.

Bu rehber kitabin temel amaci, egitmenlerin tarimsal girisimcilere temel bilgi ve becerileri aktarmalarina
yardimci olmak, girisimcilerin dijital pazarlama tekniklerini etkin bir sekilde kullanmalarini, isletmelerini ve
misterilerini potansiyel tehditlerden korumalarini saglamaktir.

Rehber kitap, glivenli dijital pazarlamanin temellerini kapsayan ve "Tarimsal Girisimciler i¢in Glivenli Dijital
Pazarlama" (Safe Digital Marketing for Agripreneurs) projesi kapsaminda tarim girisimcileri icin 6zel olarak
hazirlanmis bir mifredat sunmaktadir. Miifredat, ¢evrimici platformlari anlama ve kitle analizinden ilgi ¢ekici
icerik olusturmaya, performansi izlemeye ve dijital glivenligi saglamaya kadar erisilebilir ve pratik olacak
sekilde tasarlanmistir. Dijital ortam siirekli degismekte ve diizenli olarak yeni teknolojiler ve trendler ortaya
cikmaktadir. Egitim mifredati ve bu rehber kitap hazirlanirken icerigin mimkin oldugunca glincel olmasi ve
tarim sektoriiniin dinamik ihtiyaclarini karsilayacak en son bilgileri icermesi hedeflenmistir.

Bu rehber kitap boyunca mifredatin kapsamli ¢ercevesini, modiillerin igeriklerini, etkili egitim oturumlarini
kolaylastiracak ipuglarini ve faydali kaynaklari bulacaksiniz. Her boéliim aktif katilimi tesvik edecek sekilde
tasarlanmustir.

Ayrica Digiagrimark projesi kapsaminda hazirlanan ve egitmenin egitim sirasinda kullanabilecegi
https://digiagrimark.net egitim platformuna ve egitim materyallerine nasil erisilecegine ve kullanilacagina
dair ayrintili agiklamalar da yer almaktadir.

Bu egitimin sonunda tarimsal girisimciler, ¢cevrimici faaliyetlerinde emniyet ve gilivenlige 6ncelik verirken
dijital pazarlamadan etkin bir sekilde yararlanmak icin gerekli bilgi ve becerilerle donatilacaktir. Egitmenin
rehberliginde bu girisimciler, blylmeyi desteklemek, pazara erisimi artirmak ve sirdurilebilir bir tarim
ekosistemine katkida bulunmak icin dijital pazarlamanin glicli potansiyelini ortaya ¢ikarabilirler.



2. EGiTiM/OGRENME PROGRAMI

Bu metodolojik rehber, dokuz modilden olusan bir egitim/6grenim programi ile ilgilidir. Tum modauller,
girisimcilerin ihtiyaclarina gore egitim programlarinda herhangi bir kombinasyona izin verecek sekilde
tasarlanmistir. Ayrica, bu materyali tamamlayan g¢evrimici 6grenme platformunda -https://digiagrimark.net
(bir kullanici adi ve sifre olusturarak erisilebilir), Gnitelerin igerigi, liniteler arasinda birbirini takip etme
zorunlulugu olmaksizin, 6grenenler tarafindan bireysel olarak takip edilebilir.

3. KURS MUFREDATININ OLUSTURULMASINDAKI METODOLOJi
Modil hazirlanirken AB Komisyonu'nun sekiz yeterlilik seviyesini iceren dijital Yeterlilik Cercevesi dikkate
alinmistir.

Avrupa Yeterlilikler Cergevesi (AYC), amaci yeterlilikleri farkh tilkeler arasinda daha anlasilir kilmak olan ortak
bir Avrupa referans ¢ergevesidir. Tim seviyelerdeki ve egitimin tiim alt sistemlerindeki yeterlilikleri kapsayan
AYC, su anda uygulamada olan 39 Avrupa Ulkesindeki yeterliliklere kapsamli bir genel bakis saglamaktadir.
Avrupa Mesleki Egitimi Gelistirme Merkezi (European Centre for Development of the Vocational Training-
CEDEFOP) AYC'nin uygulanmasi igin analitik ve koordinasyon destegi saglamakta ve ¢ergevenin AB, ulusal ve
sektorel dizeylerde uygulanmasina iliskin konularda karsilastirmali ¢alismalar ve analizler ylirlitmektedir.
Avrupa Yeterlilikler Cergevesinin uygulanmasi, Avrupa Parlamentosu ve Konseyi tarafindan 23 Nisan 2008
tarihinde kabul edilen Hayat Boyu Ogrenme icin Avrupa Yeterlilikler Cercevesine iliskin Tavsiye Kararina
dayanmaktadir.

Avrupa Yeterlilikler Cergevesinin 6zi, 6grenme ¢iktilari, yani bilgi, beceri ve yetkinlikler agisindan tanimlanan
sekiz referans seviyesidir. Bu nedenle, Ogrenme Ciktilari ic kategoride belirtilmistir: Bilgi, Beceri ve
Yeterlilikler. Kazanimlar tablosuna moddllerin eylemleri/basarilari ve is yuki de eklenmistir.

Projenin fikri ¢ikti ekibi, Avrupa'nin 6grenme ciktilari terimlerini temel alarak modiillerin 6grenme ciktilarini
formile etmistir.

Hazirlk slirecinde asagidaki adimlar tamamlanmistir:

1. Literatlr taramasi

2. Anketler - ihtiyag Analizi

3. Proje ortagi ulkelerdeki son durum

4. Ogrenme ciktilarini ve modiilleri hazirlamak icin talimatlar ve yénergeler

5. Ogrenme Hedeflerinin Tanimlanmasi: Her modiil igin eylemler/ kazanimlar, Bilgi, Beceri ve Yetkinlikler,
Siresi (Saat)

7. Olgme & degerlendirme ydntemi
8. Modiillerin igeriklerinin Tanimlanmasi
9. Revizyonlar

"Tarimsal Girisimciler icin Guvenli Dijital Pazarlama" Egitim Miifredati/Kursu AYC 3. Seviyede ve dokuz moddil
olarak hazirlanmistir.
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4. GIRiS KOSULLARI VE KATILIMCI PROFiLi

Egitim modulinin o6ngorulen katihmcilari, kirsal alanlarda yasayan ve/veya kiguk olgekli tarimsal
isletmelerde veya ciftlik gida Gretiminde calisan kisilerden olusan hedef gruba aittir. Ancak herhangi bir birey
de egitim programinda yer alabilir.

1. BIT ve gevrimigi platformlar/sosyal medya hakkinda temel bilgi ve asinalik
2. 18yas Ustd,

3. Enazilkokul mezunu olmak.

4

Kurs programinin gerektirdigi isleri ve yetkinlikleri yapabilecek fiziksel 6zelliklere sahip olmak.

5. EGITICILERIN NIiTELIKLERI

Egitmen/egitici nitelikleri asagidaki siraya gére belirlenir:

Bilgi ve iletisim Teknolojileri, Bilgisayar Bilimleri ve Yénetim ve Pazarlama alanina kaynak teskil eden
yuksekogretim kurumlarinda gorev yapan 6gretim elemanlari

Ogretmenler (Bilgi ve bilgisayar teknolojileri ile Yonetim ve Pazarlama alaninda)
BIT ve/veya pazarlama becerileri sertifikasina sahip miihendisler

BIT ve/veya pazarlama becerileri alaninda egitim/dgretim sertifikasina sahip egitmenler

6. PROGRAMIN HEDEFLERI

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler gliniimiz toplumlarini derinden etkiliyor. Bu etki is piyasasindan
O0grenme-6gretme sireclerine, iletisim araglarindan kisiler arasi iliskilere kadar kokli degisimlere neden
olmaktadir. internet (izerinden yapilabilen telefon gériismeleri, saniyeler icinde diinyanin ébiir ucundaki
alicisina ulastirilabilen mailler, bireylerin sanal diinyada kendilerini genis kitlelere ifade edebilmeleri bu
degisimlere ornek olarak verilebilir. Pazarlama alaninda da 6nemli degisimler yasanmaktadir. Pazar yeri
uygulamalari ile saticilar tiim Ulkeye hizmet verebilmekte ya da sosyal medya siteleri Gizerinden UrUnlerini
tanitabilmektedir. Ayrica lojistik sektorinin gelismesiyle birlikte tGlkenin bir ucundan diger ucuna satis ve
teslimat kolaylikla yapilabilmektedir.

Avrupa Komisyonu tarimda dijitallesmeye biiyik 6nem vermektedir. Komisyon, Nisan 2019'da 25 liye tlkenin
katilimiyla tarim ve kirsal alanlarin dijitallestirilmesine yonelik ¢ok diizeyli stratejileri kapsayan EIP-AGRI
Semineri diizenledi. Oncelikle, dijitallesme stratejisinin ana bilesenleri ve tarimin dijitallestiriimesinde
stratejilerin gelistirilmesinde karsilagilan zorluklar ele alindi. Bu baglamda, programin temel amaci dijital
pazarlama icin yenilik¢i ve stirdirilebilir bir egitim e-6grenme platformu olusturmaktir.

"Tarimsal Girisimciler igin Givenli Dijital Pazarlama" Kurs Programi, ciftgilere dijital pazarlamayi glivenli bir
sekilde gerceklestirme becerileri kazandiriimasina katkida bulunmak amaciyla hazirlanmistir.



7. EGiTiIM/OGRENME PROGRAMI
7.1. Miifredat - Egitim/Ogrenim Yapisi

Modallerin tasariminda AYC esas alinmistir. Bu baglamda modiiller Seviye 3 olarak diizenlenmistir. Bu seviye,
ihtiyac analizlerinin sonuclarina ve gliniimiiz teknolojik gelismeleri géz 6niinde bulundurularak belirlenmistir.

Egitim/68renim programi dokuz modulden olusmaktadir. Tium modiiller, katimcilarin ihtiyacglarina gore
bireysel kullanimlarina veya egitim programlarinda herhangi bir kombinasyona izin verecek sekilde
tasarlanmustir.

Egitim Modulu Gg farkli sekilde uygulanabilir: 1. Yz ylUze egitim/6grenme, 2. Cevrimici 6grenme ve 3. Karma
egitim/6grenme. Egitimden maksimum faydayi elde etmek icin, 6grencilerin kendi kendilerine calismalari ve
pratik yapmalari tavsiye edilir.

7.2. Yiiz yiize Egitim icin Egitim/Ogrenim Yapisi

Ogrenme siireglerinde agiklama, soru-cevap ve yasayarak 6grenme yéntemlerinin yani sira bireylerin
diisinme, arastirma, problem ¢6zme ve edindikleri bilgi ve becerileri yeniden yapilandirarak hayata
gecirmelerini destekleyen bireysel 6grenme yéntem ve teknikleri uygulanmaktadir.

Konular basitten karmasiga, kolaydan zora dogru siralanir. Ancak egitmenler icerik siralamasini sinifin fiziksel
altyapi ve imkanlarina, bireylerin hazir bulunusluk ve yeteneklerine gore tasarlayabilirler.

Kurs sliresince bireylerin merak ve planlama, arastirma ve kesfetme, analiz etme ve derinlestirme, paylasma
ve hayata uygulama gibi faaliyetlerde bulunmalar saglanarak 6grenenlerin egitime aktif katilimlari
desteklenmelidir. Kurs disinda, bireyler 6grendiklerini pekistirmek icin kendi kendine 6grenme faaliyetlerinde
pratik yapmaya tesvik edilmelidir.

Ayrica kursiyerlerin karsilastiklari sorunlarin ¢éziimleri icin online bir ortam olusturulabilir.

Modiillerin 6grenme-egitim siirecinde 32 saatlik temel yapiya (Yiz ylize) ek olarak ¢evrimici, kendi kendine
¢alisma ve uygulama saatleri 6nerilmektedir.

Egitim programinin yapisi ve 6grenicinin ozellikleri géz énlinde bulunduruldugunda, s6z konusu yapinin
faaliyetlerin amacina ulagsmasinda 6nemli oldugu distnilmektedir.

7.3. Cevrimici Ogrenme icin Egitim/Ogrenim Yapisi

Cevrimici Ogrenme, herhangi bir fiziksel mekan olmaksizin internete baglanabilen herkesin herhangi bir
ortamda bilgisayar, akilli telefon veya tablet gibi teknolojik cihazlari kullanarak bilgi alabildigi bir egitim
yontemidir.

Ancak bu 6grenme programiigin 6grenenlerin baslangic modiilleri hakkinda bazi temel bilgilere sahip olmalari
gerekmektedir.

Modailler, egitim kurumlari tarafindan belirlenen 3 farkh yontemle 6gretilebilir.

Senkron Cevrimici 6grenme: Ogretmen ve katilimci grubun sanal sinif ortamlarinda ayni anda bulundugu ve
ogretim faaliyetinin gerceklestirildigi modeldir.

Asenkron (ayri zamanli) Cevrimici model: Ders kitaplari, video ve ses dosyalari gibi ¢esitli 6gretim materyalleri
katilimcilara sunulur. Bu sayede katilimci istedigi zaman kendi hizina gére bireysel olarak 6grenme faaliyetini
gerceklestirebilir.



Karma Cevrimici 6grenme: Ayni egitim programi icerisinde es zamanli ve ayri zaman modellerinin uygulandigi
modeldir.

Katihmci egitime online kayit yaptirdiktan sonra yukarida siralanan 3 farkh yontem ile online egitimi
tamamlayabilir. Katilimcilar sistem (zerinden takip edilebilir. Hangi Uniteyi tamamladiklari ya da
tamamlamadiklari gorilir. Belirli glin ve saatlerde uzman egitmenler tarafindan verilen canli derslerin takip
edilmesi saglanabilir. Boylece ders esnasinda egitmene soru sorabilir ve derse aktif olarak katilabilir. Canh
dersler disinda egitim panelinde hazirlanmis ders videolarini izleyebilir ve indirebilirler. Egitim panelinde yer
alan alistirmalari ve 6devleri yaparak konuyu daha iyi kavramalari saglanabilir. Ayrica sistem lzerinden mesaj
yazarak sorularina daha kisa siirede cevap almalari mimkiindir. Belirlenen egitim sliresi sonunda online
sinav uygulanmaktadir. Kurum tarafindan belirlenen sinav gegcme kosullarini saglayan katilimciya basari
sertifikasi verilir.

7.4. Harmanlanmis Ogrenim igin Egitim/Ogrenim Yapisi

Harmanlanmis 6grenme, cevrimici egitim materyallerini ve cevrimici etkilesim firsatlarini geleneksel yer
tabanli sinif yontemleriyle birlestiren bir egitim yaklasimidir. Zaman, yer, program veya 6grenme hizi Gizerinde
bazi 6grenci kontrol unsurlariyla birlikte hem 6gretmenin hem de 6grencinin fiziksel varligini gerektirir. Yz
yuze sinif uygulamalari, icerik ve dagitimla ilgili bilgisayar aracili faaliyetlerle birlestirilirken, 6grenciler hala
bir egitmenin bulundugu "tugla ve harg" okullarina devam eder. Harmanlanmis 6grenme, mesleki gelisim ve
egitim ortamlarinda da kullaniimaktadir.

Harmanlanmis 6grenme, geleneksel egitimi desteklemek icin teknolojik materyallerin tek kullanimi olarak
distindlmemelidir. Harmanlanmis 6grenmedeki denge, verimliligi artirmak icin ¢evrimici egitime ek olarak
yluz ylze dersler sunan ¢evrimici yogun bir kurum olarak distnlebilir.

Yukaridaki agiklamalara dayanarak, egitim modiilleri yiz ylize ve ¢evrimigi egitim olarak planlanmalidir.
Planlama yapilirken konularin basitten karmasiga, kolaydan zora durumu goz éniinde bulundurulur. Yiz ylize
egitim olmasina karar verilen konular disinda kalanlar online egitim olarak yapilir.



8. PROGRAMIN UYGULANMASINA iLISKiN ACIKLAMALAR

"Tarimsal Girisimciler icin Glivenli Dijital Pazarlama" Kursu, ciftciler, tarimsal girisimciler, kdyliler veya diger
bireyler ve ayni zamanda BIT uzmanlari, dgretmenler, egitmenler, miihendisler, planlamacilar, pazarlama ve
BIT alaninda yiiz yiize veya karma egitimlerde sertifikali egitmenler tarafindan kullanilabilir.

Hedef kitle, farkh ¢alisma ritimlerine ve muhtemelen farkh Glkelerde farkli islere sahip olan giftgilerdir. Bu
nedenle bu egitim icin zaman cizelgelerini se¢mekte tamamen 0Ozgir hissetmelidirler. Ancak egitim
gruplarinin profiline gore yiiz ylize veya karma 6grenme programlari da uygulanabilir.

Mifredat/kurs, Universitelerden, egitim merkezlerinden, resmi kurumlardan, derneklerden ve uluslararasi
kuruluslardan uzmanlarla is birligi icinde hazirlanmistir.

1. Bu program araciligiyla, ciftcilerin kendi Grlinlerinin veya sirketlerinin gesitli dijital ortamlarda etkin bir
sekilde pazarlanmasina katkida bulunmak ve dijital pazarlama konusunda farkindalik ve beceri kazandirmak
amaclanmaktadir.

2. Ogrenme siireglerinde anlatim, soru-cevap, yaparak ve yasayarak égrenme ydntemlerinin yani sira;
bireylerin diisinmelerini, arastirmalarini, problem ¢6zmelerini, edindikleri bilgi ve becerileri yeniden
yapilandirmalarini ve uygulamalarini destekleyen eglenerek 6greten bireysel 6§renme yontem ve teknikleri
uygulanir.

3. Uzaktan Egitim; uzak yerlesim yerlerinde yasayan insanlarin egitimleri icin kaynak ve 6gretmen yetersizligi,
bedensel engeli veya hastaligi olan kisilerin egitim ihtiyaclari, 6rgiin egitime devam edememis kisilerin egitim
ihtiyaclari, vatani gorevlerini yerine getiren er ve erbaslarin egitim ihtiyacglari, cezaevlerinde bulunan
hikimlilerin egitim ihtiyacglari ve pandemi gibi nedenlerle ortaya ¢ikmistir. Nedenlere baglh olarak ortaya
¢tkmis bir egitim yaklasimidir.

4. Uzaktan egitim, bilgisayar iletisimi, sesli ve gorlntilu konferanslar gibi etkilesimli ortamlarin kullanildigl,
0grenmenin sosyal bir stire¢ olarak tanimlandigi bir kavramdir.

Uzaktan egitim, egitmen ve 6grenenin genellikle birbirinden uzakta oldugu ya da 6grenenlerin kendilerinin
uzaktan katildigl, iletisimin teknolojik araclarla gerceklestirilebildigi planli ve 6rgiin bir egitimdir.

5. Bu program uzaktan egitim ile uygulanacak Dijital Pazarlama Egitimi Kurs Programinin kapsamini, dikkat
edilmesi gereken hususlari, programda yer almasi gereken boliimleri ve bu bélimlerin iceriklerinde yer almasi
gereken hususlari tanimlamaktadir.

6. Kurs programinin uzaktan egitim kismi senkron veya asenkron olarak uygulanabilir.

7. Uzaktan egitim platformu egitim faaliyetlerinin istenilen kaliteye ulasabilmesi ve 6grenci-6gretmen,
Ogrenci-egitim materyali etkilesiminin saglanabilmesi igin; 6gretim materyallerinin (etkilesimli e-kitaplar,
elektronik kitaplar, ses, video, animasyon, soru, grafik ve metinler) sunulmasi, sunulan 6gretim materyalinin
paylasilmasi ve tartisiimasi, derslerin yonetilmesi, canli dersler, elektronik 6lgme-degerlendirme (¢evrimigi
test) ve geribildirim. Ogrenme materyallerinin saglanmasi, diizenlenmesi, alinan egitimlerin kayitlarinin
tutulmasi, takibi ve ilgili raporlarin alinmasi gibi islevleri yerine getirmek tizere tasarlanmistir.

Egitim programinin uygulanmasinda yiiz ylize ve karma egitim yaklasimlari kullanilabilir. Her iki ydntemin de
uygulanamadigl durumlarda asenkron uzaktan egitim yoluyla egitimlere devam edilebilir.

Dijital Pazarlama Egitimi (Harmanlanmis Ogrenme) Kurs Programinin igerigi ve kazanimlari araciligiyla
kurallara uyma, sorumluluk, duyarhlik, dogruluk ve diristlik, ahlak, nezaket gibi degerlerin kazandiriimasi ve
gelistirilmesi amacglanmaktadir.

Bu mifredat igerigi dokuz modile ayrilmistir. Egitmenlerin takip edebilecegi veya 6grenenlerin kolayca
katilabilecegi kendi kendini egiten bir formatta olusturulmustur. Her moddl bir girisle baslar, icerik basit ve
anlasilmasi kolay bir sekilde sunulur ve sonunda Ogrencilerin kendi baslarina galisabilmeleri icin web
sitelerinin ve kaynaklarin bir listesi yer alir.



Program, egitime acik ve uygun ortamlarda uygulanmaktadir. Program siresince kursiyerlere program
icerigini 6gretmek icin ihtiya¢c duyduklari arag, gere¢ ve materyaller saglanmali, ekipman temin edilmeli ve
gerektiginde bilgisayar destekli 6gretim araclari (slaytlar, projektorler, akilli tahtalar, online platformlar)
kullaniimalidir.

Bireyler, 6grendiklerini pekistirmek i¢in kurs disinda kendi kendilerine 6grenme faaliyetlerinde bulunmaya
tesvik edilmelidir.

Program sonunda kazanimlarin degerlendirilmesi icin sinavlar uygulanir. Kurs programi sonunda yapilacak
sinavda basarili olanlara sertifika verilir.



9. PROGRAMIN iCERiGi VE SURESI

Kurs programinin siiresi; glinde en fazla 4 ders saati olmak tzere toplam 32 ders saatidir.

Surelerin modiillere goére dagilimi asagidaki tabloda verilmistir:

Modiiller Sire (Saat)
Pazarlama Yonetimi ve Dijital Pazarlama 3
icerik Pazarlama 3
internet ve Sosyal CRM 3
Veri Analizi ve Raporlama 3
Dijital Reklamlar ve Kampanyalar 4
Pazar yeri ve E-Ticaret 4
Tarimsal i Birligi 3
Kisisel Siber Glivenlik 4
Dijital Pazarlamada Gizlilik ve Glivenlik 5
TOPLAM 32




10.PROGRAMIN UYGULANMASINDA KULLANILACAK EGITIM ARAGLARI

Programin uygulama siirecinde asagidaki arag, program ve ekipmanlar kullanilabilir;

1.
2.

8.
9.

"Tarim Girisimcileri icin Glvenli Dijital Pazarlama" Mifredati

Egitmenler tarafindan hazirlanan referans ders kitaplari, bireysel 6grenme materyalleri, cevrimigi
o0grenme materyalleri, elektronik kitaplar, gorsel kaynaklar ve referans ders kitaplari, ders notlari
kullanilabilir.

Bilgi Teknolojileri ekipmanlari: bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler, projektorler, akilli tahtalar, vb.
Hazirlanmis ders materyalleri ve/veya sanal siniflar.

"Tarimsal Girisimciler icin Glvenli Dijital Pazarlama" kitabi-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HdeU fK6G8wI30SLUfZ2uTY5WKTZvCgm

"Tarimsal Girisimciler icin Guvenli Dijital Pazarlama” egitim platformu- https://digiagrimark.net

Video dosyalari: Digiagrimark Youtube kanali
(https://www.youtube.com/playlist?list=PLjIVOuWY H603Y4ygl1z1 |4bKwRJlaJoH) ve diger
platformlardaki video dosyalari

Onerilen wiki'ler, web siteleri ve kaynakca

PowerPoint sunumlari

10. Vaka galismalari ve basari hikayeleri


https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HdeU_fK6G8wl30SLUfZ2uTY5WKTZvCqm
https://digiagrimark.net/
https://www.youtube.com/playlist?list=PLjlVOuWY_H6o3Y4yg1z1_I4bKwRJIaJoH

11.0LCME VE DEGERLENDIRME iLKELERI

Olgme ve degerlendirme siireci, dgrenme sisteminin dnemli bir bilesenidir.

Her modilin sonunda, 6grencilerin konulari anlama dizeyini belirlemek icin testler yapilacaktir. Bu testler
¢oktan se¢meli sorulardan olusmaktadir.

Egitim/68renim slirecinin sonunda bireylerin basari diizeyleri asagidaki ilkelere gore belirlenecektir:
- Basari belirlenirken 6grenme ciktilarindaki basari bittincil olarak degerlendirilir.

- Olgme ve degerlendirme faaliyetleri dersin amac ve kazanimlari ile uyumlu olmalidir.

- Degerlendirme yazil, s6zI{, uygulamali veya varsa ddev veya projelere dayali olarak yapilir.

- Karma egitimde ise ¢oktan segmeli sorulardan olusan bir degerlendirme yapilir.

- Birden fazla sinav tirl ile sinanan dersin puani veya notu, bu sinavlarin aritmetik ortalamasi ile belirlenir.
Bu puan veya not, dersin basari puani veya notu olarak kabul edilir.

- Degerlendirme puani 100 (izerinden yapilir ve basari puaninin 100 lizerinden en az 50 olmasi gerekir.

- Kursiyerlerin sinava girmek icin iki hakki olacaktir.
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12.SERTiFIKASYON

Sertifikanin alinabilmesi icin 32 ders saatlik egitimin tamamlanmasi ve sinavdan en az 50 puan alinmasi
gerekmektedir.

13.KURS KAZANIMLARI

"Tarimsal Girisimciler igin Dijital Pazarlama ve Dijital Glivenlik" Kursunun Katilimcilarina Saglayacagi Faydalar:

1.

2
3
4
5.
6
7
8

Degisen diinyada dijital pazarlamanin 6nemini yorumlar.
Dijital pazarlama icerigi gelistirir.

Sosyal medya kampanyalarini analiz eder.

Dijital pazarlamada musteri iliskilerini yonetir.

Dijital pazarlama yontemi gelistirir.

Dijital pazarlama araglarini kullanir.

Sanal ortamlarda dijital glivenlik ilkelerini uygular.

Dijital pazarlama ve dijital glivenlik konularinda farkindalik kazanir.

11
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14.MODULLER

14.1. MODUL 1 - PAZARLAMA YONETIMi VE DiJITAL PAZARLAMA

14.1.1. Giris

Pazarlama yonetimi, misterileri tatmin ederek isletme icin karli olan firsatlari bulmaktan olusur. Bu anlamda
pazarlama tlketici odakhdir, ¢linkii pazarlama yoneticisi tiketicilerin ihtiya¢ ve beklentilerini karsilayacak
hizmetleri kesfetmek zorundadir.

Daha spesifik olarak, dijital pazarlama (¢evrimici pazarlama olarak da bilinir), internet ve sosyal medya veya
e-posta gibi diger dijital iletisim bicimlerini kullanarak potansiyel musterilerle baglanti kurmak icin Grlinlerin

tanitimidir.

Bu modiilde, girisimci ve hedef kitle arasinda tutarh ve giivenilir bir iliski saglayarak hedeflenen misterileri
¢ekmek ve elde tutmak icin tarimsal girisimcilerin nasil degerli ve istikrarli icerik olusturup paylasabilecekleri
Ogrenilecektir. Bu nedenle, sirketin hedeflerine ulagmak icin bilinmesi gereken temel hususlar agiklanacaktir.

14.1.2. Modiil 1’in Amaglar, Ogrenme Ciktilari ve igerigi

MoDUL 1

Hedefler ve beklenen
sonuglar

PAZARLAMA YONETiIMi VE DiJiTAL PAZARLAMA

GulnlUmuzde dijital pazarlama son derece 6nemlidir, ¢linki geleneksel
pazarlamanin aksine kiresel bir erisime sahip hedef kitleye odaklanmaya
yardimci olur: doniisiim odakhdir ve kolayca izlenebilir.

Bu nedenle bu modiil, ¢evrimigi is faaliyetlerinin dogru bir sekilde gelistirilmesi
ve farkli alanlardaki sosyal aglarin yonetimi igin gerekli temel bilgi ve becerileri
saglayacaktir.

Bu modiil ayrica katilimcilara BiT'leri calisma alanlarina entegre etmelerine ve
cevrimici etkinliklerini artirmalarina yardimci olacak bilgileri saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler

Sosyal medya, reklam, dijital pazarlama, dijital yonetim

Onerilen Metodolojik
ipuglan

Bilgisayar/akilli telefon kullanma becerisi dijital pazarlama edinimine fayda
saglayacaktir.

ilgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin
arastirilmasi 6grenmeyi kolaylastiracaktir.

Uygulanacak kazanim testi ile bilgiler pekistirilecektir.

Araglar ve Kaynaklar

Bilgisayar/Dizlistu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon
internet Baglantisi

Projeksiyon cihazi

Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.
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OGRENME KAZANIMLARI

KAZANIMLAR

BECERILER

Pazarlama - Pazarlama kavramini ve
yonetimi, dijital |temellerini tanimlar.
pazarlama ve
ilgili araglari
yorumlar.

- Pazarlama, Yonetim ve Dijital

- Pazarlama ve Dijital
Pazarlamayi ayirt eder.

- Dijital Pazarlamanin faydalarini
anlatir.

- Dijital pazarlama araglarini
aciklar.

Pazarlamanin temellerini agiklar.

- Pazarlama ve dijital
pazarlama
slireclerini ayirt
edebilir.

- Dijital pazarlama
araglarini kullanir.

YETKINLIKLER SURE
(SAAT)
Yenilikgi pazarlama 3
yontemlerini
aciklayabilir.

Modiiliin igerigi:
1. Dijital Pazarlama Nedir

2. Dijital Pazarlama Teriminin Gelisimi

3. Temel 6zellikler- Pazarlama ve Dijital Pazarlama Arasindaki Fark

3.1. Distk Maliyet

3.2. Kapsamli Segmentasyon
3.3. Tiiketici Entegrasyonu
3.4. Anlik Sonuglar

3.5. Markalasma

4. (Dijital) Pazarlamanin Temel Unsurlari

4.1. Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) ve Arama Motoru Pazarlamasi (SEM)

4.2. icerik Pazarlamasi

4.3. Sosyal Aglar

4.4. E-posta Pazarlama

4.5. Pazarlama Analitigi
5. Dijital Pazarlama araglari

5.1. SEM Araglar

5.2. icerik Araglari

5.3. Sosyal Ag Araclari

5.4. E-posta Araglari

5.5. Analiz Araglari
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6. Dijital Pazarlama Egilimleri (Trendler)

6.1. Akilli Otomasyon

6.2. Kullanici Deneyimi

6.3. Video Pazarlama

6.4. Dogal Dil isleme (NLP - Natural Language Processing)
7. Dijital Pazarlama Plani

7.1. Dijital Pazarlama Plani Nedir?

7.2. Planlama

7.3. Yuratme

7.4. Kontrol
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14.1.3. Modiil 1 icin Yararh Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari

https://instagantt.com/project-management/what-is-marketing-management
https://www.marketo.com/digital-marketing/
https://blog.hubspot.com/marketing/what-is-digital-marketing
https://www.investopedia.com/terms/d/digital-marketing.asp
https://www.digitalmarketer.com/digital-marketing/

https://www.snhu.edu/about-us/newsroom/business/types-of-digital-
marketing

https://www.ama.org/pages/what-is-digital-marketing/

https://www.sas.com/en_us/insights/marketing/digital-marketing.html

Web Siteleri

https://www.i-scoop.eu/digital-transformation/digital-transformation-and-
information-management-enabling-change/

https://www.griddigitalmarketing.com/
https://www.digitalmarketing.com/
https://marketbusinessnews.com/financial-glossary/digital-marketing/
https://kajabi.com/blog/digital-marketing
https://iide.co/blog/top-digital-marketing-examples/
https://www.equinetacademy.com/what-is-digital-marketing/

https://azbigmedia.com/business/7-examples-of-digital-marketing-you-should-
know/

https://www.webfx.com/blog/marketing/7-digital-marketing-examples-to-
inspire-your-campaigns/

YouTube Videolari

https://www.youtube.com/watch?v=bixR-KIJKYM
https://www.youtube.com/watch?v=wZZnxXyES80
https://www.youtube.com/watch?v=h95cQkEWBx0
https://www.youtube.com/watch?v=nMzp1yfflco
https://www.youtube.com/watch?v=KnfJUpwF1Gk
https://www.youtube.com/watch?v=SbJnXHfDJPg
https://www.youtube.com/watch?v=4imowpDWrDg
https://www.youtube.com/watch?v=gq_BRyRpe9U
https://www.youtube.com/watch?v=dOuZF2rOer8

https://www.youtube.com/watch?v=sXuONVbhZzs
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https://www.youtube.com/watch?v=KnfJUpwF1Gk
https://www.youtube.com/watch?v=SbJnXHfDJPg
https://www.youtube.com/watch?v=4imowpDWrDg
https://www.youtube.com/watch?v=gq_BRyRpe9U
https://www.youtube.com/watch?v=d0uZF2r0er8
https://www.youtube.com/watch?v=sXuONVbhZzs

14.1.4. Modiil 1 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:

(1: Cok Duslik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yiksek, 5: Cok Yiksek)

kaynaklari
veya araglari
tanimlar.

Program Program |Program Ciktisi| Program Program | Program | Program
Ciktisi 1 Ciktisi 2 3 “Sosyal Ciktisi 4 Ciktisi 5 Ciktisi 6 Ciktisi 7
“Degisen “Dijital medya “Dijital “Dijital “Dijital “Sanal
diinyada pazarlama |kampanyalarini|pazarlamada| pazarlama |pazarlama|ortamlarda
dijital icerigi analiz eder.” musteri yontemi | araglarini dijital
pazarlamanin| gelistirir.” iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” | glvenlik
6nemini yonetir.” ilkelerini
yorumlar.” uygular.”

Pazarlama

kavramini ve 2 2 2 2 2 2 2

temellerini

tanimlar.

Pazarlama,

Yonetim ve

Dijital 2 2 2 2 2 2 2

Pazarlamanin

temellerini

aciklar.

Pazarlama ve

Dijital

Pazarlamayi 3 2 1 1 1 1 1

birbirinden

aylrir.

Dijital

Pazarlamanin 3 2 1 1 1 1 1

faydalarini

tanimlar.

Dijital

Pazarlamaya

uygulanacak 2 1 1 1 1 3 1
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14.2. MODUL 2 - iCERIK PAZARLAMA
14.2.1. Giris

icerik pazarlamasi, hedef kitleler icin degerli ve istikrarli icerikler olusturmaya ve bu igerikleri online arag ve
platformlar araciligiyla paylasmaya dayanan bir pazarlama bigimidir.

Dijital pazarlama diinyasinda oldukga saglam bir yere sahip olan igerik pazarlamasi giin gectikce daha da
onem kazaniyor. Klasik reklam sunumlari artik insanlari eskisi kadar etkilemiyor; kitleler klasik monoton
reklamlari gérmezden gelmektedir. Bundan dogan ihtiyac icerik Pazarlamasi kavramini ortaya ¢ikarmistir.
icerik, belirlenen hedef kitleyi belirli yontemlerle etkilemeye yénelik calismalarin bitiiniidiir. Diizenli ve
kaliteli icerikler olusturularak, belirlenen kitlelere ilgi ve ihtiya¢ konularina gore etkili & degerli materyaller
sunulur. igerigin amaci, hedeflenen kitleyi cekmek, elde tutmak ve siirdiiriilebilir bir sekilde faydali miisteri
eylemine yonlendirmektir. Boylece hedef gruplarin misteriye donlismesi saglanir. Bu materyaller video, e-
posta, sosyal medya, blog, makale, e-kitap gibi cesitli formatlarda olabilir. Degisen dijital pazarlama anlayisi
kapsaminda bu yéntemlere farkl yontemler de eklenebilmektedir. Dijital icerik Pazarlamasi, kisinin bireysel
iletisiminin yerini alir ve hedef kitle ile etkilesim saglar. Girisimci ve hedef kitle arasinda tutarh ve
guvenilir/gtvenilir bir iliski kurulmasini saglar.

Bu modilde katilimci icerik pazarlamasinin ne oldugunu, hedef kitlenin nasil belirlenecegini, icerik
pazarlamasini planlamayi, strateji gelistirmeyi ve adimlari tanimlamayi 6grenecektir.

14.2.2. Modiil 2’nin Amaglari, Ogrenme Ciktilan ve igerigi

MoDUL 2 iCERIK PAZARLAMA

Hedefler ve Bu modulin temel amaci, tarimsal girisimcilerin igerik pazarlamasi kavrami hakkindaki
beklenen farkindaliklarini, becerilerini ve yeterliliklerini gelistirmektir. Bu modilde 6grenenler
sonuglar (geleneksel pazarlama yaklasimini benimseyen yetistiriciler, Greticiler gibi) alternatif bir

pazarlama stratejisi olarak gesitli cevrimici platformlar araciligiyla belirlenen hedef
kitle(ler) icin icerik Gretmeye dayanan icerik pazarlamasi hakkinda bilgi ve beceri sahibi
olacaklardir.

Tarimsal girisimciler, icerik pazarlamasinin temel tanimlarini, énemini ve faydalarini
0grenmenin yani sira hedef kitlelerini tanimlama, trinlerini pazarlamak igin igerik
Uretme ve bu icerigi cevrimici platformlarda paylasma becerisi kazanacaklardir.

Bu modiliin tamamlanmasinin ardindan, tarimsal girisimcilerin icerik pazarlama stratejisi
gelistirmeleri ve icerik pazarlama adimlarini ana meslekleri olan giftcilik ve Ureticiligin
yani sira faaliyetlerine de uygulamalari beklenmektedir.

Anahtar icerik, pazarlama, icerik pazarlama, dijital pazarlama, sosyal medya pazarlamasi
Kelimeler

Onerilen Bilgisayar/akilli telefon kullanma becerisi dijital pazarlama kazanimina fayda
Metodolojik saglayacaktir.

ipuglan

ilgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin arastiriimasi
o6grenmeyi kolaylastiracaktir.

Cesitli kaynaklar tizerinde kendi kendine 6grenme aktiviteleri egitim/6grenme siirecini
destekleyecektir.
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Araglar ve
Kaynaklar internet Baglantisi
Projeksiyon cihazi

Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.

Bilgisayar/DizUstu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon

OGRENME KAZANIMLARI

KAZANIMLAR

icerik -icerik pazarlamasini tanimlar.
pazarlama Lo
. -Icerik pazarlamasinin
stratejisi
L faydalarini agiklar.
gelistirir.

-Dijital pazarlama agisindan
icerigin 6nemini degerlendirir.

-icerik pazarlama adimlarini
tanimlar.

- igerigin ne kadar etkili olmasi
gerektigini tanimlar.

-Pazarlama faaliyetlerinin
sonuclarini gbzden gegirir.

BECERILER

-Uretilen igerigin
etkinligi hakkinda
yorum yapar.

-Uriinlerini
pazarlayabilecegi
hedef kitle ve lretim
icin icerik konusunda
stratejik adimlar
olusturur.

-Sosyal medya
platformlarinda icerik

paylasir.

YETKINLIKLER

icerik pazarlama
stratejisini ve
stirecini dijital/
cevrimigi
platformlarda
uygulayabilir.

SURE (SAAT)

Modiiliin igerigi:

1. icerik Pazarlama Nedir
1.1. igerik Pazarlamasinin Tanimlari
1.2. igerik Pazarlamasinin Amaci

1.3. igerik Pazarlamasinin Tarihgesi

1.4. icerik Pazarlamasinda icerik Tiirleri ve Kanallar
2. icerik Pazarlamanin Avantajlari ve Dezavantajlari
2.1. icerik Pazarlamasi Neden Onemlidir?
2.2. icerik Pazarlamasinin Avantajlari
2.3. icerik Pazarlamasinin dezavantajlari
3. igerik Pazarlama Stratejisi
3.1. Misyon ve Hedef Belirleme
3.2. Hedef Kitlenin Belirlenmesi
3.3. iletisim
3.4. icerik Olusturma
3.5. icerik Pazarlama Kanallarinin Segimi
3.6. icerik Pazarlama Takvimi

3.7. Etkinlik/Verimlilik Ol¢imi
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14.2.3. Modiil 2 icin Yararl Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari

Understanding digital content marketing-
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1362/026725708X325977

https://heinonline.org/HOL/LandingPage?handle=hein.journals/ijsoctu4&div=75&i
d=&page=

Content Marketing Strategy. Definition, Objectives and Tactics-
https://marketing.expertjournals.com/23446773-511/

To analyse Consumer Satisfaction level in Digital Content Marketing with emphasis
on shopping websites. - https://events.rdias.ac.in/wp-content/uploads/2021/06/2.-
To-analyze-Consumer-Satisfaction-level-in-Digital-Content-Marketing-with-
emphasis-on-shopping-websites.pdf

Improving Content Marketing Processes with the Approaches by Artificial
Intelligence-

https://www.ceeol.com/search/article-detail ?id=585926

Content Marketing Decisions for Effective Internal Communication-
https://www.ceeol.com/search/article-detail ?id=692079

Web Siteleri

https://www.tutorialspoint.com/digital_marketing/digital_marketing_content.htm
https://www.excelr.com/importance-of-content-in-digital-marketing

https://www.webfx.com/digital-marketing/learn/how-important-is-content-to-a-
digital-marketing-strategy/

https://www.demandjump.com/blog/what-is-content-marketing-in-digital-
marketing

https://www.digitalmarketer.com/digital-marketing/content-marketing-strategy/
https://www.brafton.com/content-marketing/
https://www.brightdesign.co.uk/digital-marketing-vs-content-marketing/
https://visme.co/blog/content-marketing-tips/

https://digitalmarketinginstitute.com/blog/5-essential-tips-for-a-successful-
content-marketing-strategy

https://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/

https://assetdigitalcom.com/content-marketing-important/

https://neilpatel.com/what-is-content-marketing/
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https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=692079
https://neilpatel.com/what-is-content-marketing/

YouTube
Videolari

Content Marketing For Beginners: Complete Guide
https://www.youtube.com/watch?v=0R_3iarc8IA

What is Content Marketing?
https://www.youtube.com/watch?v=WQmvJVKOWXM

Content Marketing Strategy in 7 Minutes https://www.youtube.com/watch?v=8-
shSAxeKOO0

Joe Pulizzi: Six Steps to Creating a Content Brand
https://www.youtube.com/watch?v=4xcgf_1ZsNU&t=281s

Content Marketing Strategy | Joe Pulizzi
https://www.youtube.com/watch?v=0BaSjglvEf8&t=1s

What is Content Marketing in 2022? & How to Build Your Content Marketing
Strategy https://www.youtube.com/watch?v=NurWsgwnSmE
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https://www.youtube.com/watch?v=0R_3iarc8IA
https://www.youtube.com/watch?v=WQmvJVKOWXM
https://www.youtube.com/watch?v=8-shSAxeKO0
https://www.youtube.com/watch?v=8-shSAxeKO0
https://www.youtube.com/watch?v=4xcgf_1ZsNU&t=281s
https://www.youtube.com/watch?v=0BaSjglvEf8&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=NurWsgwnSmE

14.2.1. Modiil 2 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:
(1: Cok Dusuik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yuksek, 5: Cok Yiksek)

Program Program Program Program Program Program Program
Ciktisi 1 Ciktis1 2 Giktis1 3 GCiktis1 4 Ciktis1 5 Ciktis1 6 Ciktis1 7
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital “Sanal
diinyada pazarlama medya |pazarlamad| pazarlama | pazarlama |ortamlarda
dijital icerigi kampanyalar| a musteri | yontemi araglarini dijital
pazarlamanin| gelistirir.” intanaliz | iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” glvenlik
onemini eder.” yonetir.” ilkelerini
yorumlar.” uygular.”
icerik
Pazarlamayi 2 2 2 2
tanimlar.
icerik
pazarlamasinin 2 2 2
faydalarini
aciklar.
icerigin dijital
pazarlama 2 2 2
acisindan
onemini bilir.
icerik
pazarlama 2 3 2 4 4 4
adimlarini
aciklar.
icerigin ne
kadar etkili
olmasi 3 3 3 4 4
gerektigini
aciklar
Sosyal medya
platformlari
Uzerinden
gerceklestirile 3 3 4 3
n pazarlama
faaliyetlerinin
etkilerini
gozden gegirir.
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14.3. MODUL 3. INTERNET VE SOSYAL CRM

14.3.1. Giris

Pazar ve tiiketici arasinda ayricalikli bir iletisim stratejisi olarak Dijital Pazarlama, triin ve hizmetlerin satisl
icin gerekli olan cesitli dijital araglarin (sosyal aglar, e-posta pazarlamasi ve web siteleri) kullanimini ifade
eder.

internet ve Sosyal Musteri iliskileri Yonetimi (CRM) modiilii, tarim girisimcilerinin dijital diinyada bir isletmeyi
veya markayi gliclendirmesine olanak taniyan farkli icerik ve araglari kapsayacaktir.

14.3.2. Modiil 3’iin Amaglar, Ogrenme Ciktilari ve igerigi

MODUL 3 iINTERNET VE SOSYAL CRM

Hedefler ve Bu modiliin temel amaci, tarimsal girisimcilerin Dijital Pazarlama alaninda internet ve
beklenen sonuglar |sosyal medya ile ilgili beceri ve yeterliliklerini gelistirmektir.

Bu modilde, web sayfalarinin tasarimi ile ilgili hedefler, site diizeni, navigasyon, yazi
tipi boyutu, renkler vb. ayrintilarin nasil olusturulacagini ve web sitelerinin arama
motorlari igin nasil optimize edilmesi gerektigini kesfetmektir.

Sosyal medya icerikleri ile ilgili olarak, tarimsal isletmelerin hedeflerine ulasmak icin
pazarlama, satis ve misteri hizmetlerinde e-posta, web sitesi, sosyal medya hesaplari,
forumlar gibi kanallari aktif olarak kullanma siirecini derinlemesine bilmek
amaglanmaktadir.

Buna ek olarak, tarimsal girisimcilerin etkin bir E-CRM kullanarak ve musterilerle
etkilesimlerini gelistirerek sireclerinin verimliligini artirmalari beklenmektedir.
isletmelerin, misterilerin bireysel ihtiyaglarini karsilayan iiriin ve hizmetleri
ozellestirmelerini saglayabilecekleri beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler |internet, web sayfalari, e-posta, sosyal medya, CRM, E-CRM

Onerilen Bilgisayar/akilli telefon kullanma becerisi dijital pazarlama edinimine fayda
Metodolojik saglayacaktir.
ipuglan

ilgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin arastiriimasi
ogrenmeyi kolaylastiracaktir.

Uygulama yapilmasi énemlidir.

Uygulanacak kazanim testi ile bilgiler pekistirilecektir.

Araglar ve Bilgisayar/Dizlstu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon
Kaynaklar internet Baglantisi
Projeksiyon cihazi
Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.
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KAZANIMLAR

-Bir web sitesinin
icerigini, yapisini ve
dizenini planlar.
-Online misteri
iliskileri yonetimi (E-
CRM) kullanarak is
modeli i¢in e-posta
ve sosyal medya
tanitim kampanyasi
olusturur.

OGRENME KAZANIMLARI

-Web tasariminin
temellerini agiklar
-Arama motoru
listelerinde en iyi yeri
ayirt eder

-Sosyal medya
hesaplarinin etkinligini
artirma yontemlerini
yorumlar

-Sosyal CRM ve
faydalarini tartisir.

BECERILER

-Bir e-posta hesabini
verimli kullanabilir
-Sosyal medya hesaplari
olusturur

- Sosyal medya
hesaplarinin etkinligini
artiracak yontemler
kullanir

- Bir Girlin tanitim web
sitesinin etkinligini
gOzden gegirir.

YETKINLiKLER

- Isini biyutmek
icin e-posta ve
sosyal medya gibi
bilgi araglarini ve
teknolojilerini
kullanabilir

- E-CRM yoluyla
Uriin ya da
hizmetler hakkinda
misteri etkilesimi
saglayabilir.

SURE (SAAT)

Modiiliin igerigi:

3.4. Twitter

1. isletmeniz icin Web Sitesi Olusturma
1.1. Web Tasariminin Temelleri

1.2. Web Sitenizi Baslatmak

1.6. icerik icin Kutular Ekleme
1.7. igerik igin Tablo Ekleme
1.8. Baglanti Ekleme

2. E-Postanin Verimli Kullanimi
2.1. Gmail Hesabi Olusturma
2.2. E-posta Gonderme
2.3. E-posta Kisilerini Yonetme
3. Sosyal Medya Hesaplarinin Olusturulmasi
3.1. Sosyal Medya Nedir?
3.2. Facebook

3.3. Instagram

1.3. Web Sitenize icerik Ekleme - Metin, Gérseller ve Grafikler
1.4. Site Arka Planinin Rengini Degistirme

1.5. Web Sitesine Navigasyon Menisii Ekleme

1.9. Arama Motoru Listeleme ve Optimizasyon

3.5. Sosyal Medya Hesaplarinin Etkinligini Artirmak
4. Musteri iliskileri Yonetimi (CRM)
4.1. Musteri iliskileri Ydnetimi (CRM) Araci Nedir?
4.2. CRM Kullanmanin Faydalari

4.3. Kisileri ve Cok Kanalli Bir Kampanyayi Yonetme
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14.3.3. Modiil 3 icin Yararl Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari e Yiicel, N. - Miisteri iliskileri Yonetimi’nde Yeni Bir Anlayis: Sosyal Musteri iliskileri
Yonetimi, International Journal of Social Science, Volume 6 Issue 1, p. 1641-1656,
January 2013.

e Cabuk, S., Sidas, H. D., Kaya, K. L. - Sosyal Medya Miisteri iliskileri Yonetimi
Faaliyetlerini Etkileyen Faktorlerin incelenmesi, C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
Cilt 28, Sayi 1, 2019, Sayfa 206-221.

e Karadeniz, M., Gézliyukari, M., - Sosyal CRM Uygulayan Sirketler Tarafindan Sunulan
Hizmet Kalitesinin Miisteri Memnuniyeti Uzerine Etkisi, Marmara Universitesi Oneri
Dergisi @ Cilt 11, Sayi1 44, Temmuz 2015, ISSN 1300-0845, ss. 239-256.

e Kunt, S., & Hassan, A. (2021). Miisteri iliskileri Yonetiminin Evrimi: insanlar, Siire¢ ve
Teknoloji. Sosyal, Beseri Ve idari Bilimler Dergisi, 2(2), 91-103

e Blokdyk, G. - Electronic Customer Relationship Management E-CRM A Complete
Guide, 5STARCooks, 2019. ISBN-13: 978-0655547242.

e Fjermestad J. and Robertson Jr. N. - Electronic Customer Relationship Management,
1st edition, Routledge 2016. ISBN 9781138692800.

e MacDonald, M. - Creating a Web Site: The Missing Manual, 2" edition, O'Reilly, 2008.
ISBN: 9780596520977.

Web Siteleri e https://www.inspark.com/kaynaklar/kilavuzlar/bolum-1-musteri-iliskileri-yonetimi-
crm-nedir-crm-sistemi-neden-onemlidir/

e https://www.uyumsoft.com/musteri-iliskileri-yonetimi-nedir

e https://www.oracle.com/tr/cx/what-is-crm/

e https://bitrix24.globalnet.com.tr/musteri-iliskileri-yonetimi-crm-nedir/
e https://unsman.com/musteri-iliskileri-yonetimi

e https://kobitek.com/e-crm--elektronik-musteri-iliskileri-yonetimi--nedir
e http://www.wix.com/

e https://createaprowebsite.com/

e https://www.odoo.com/

e https://university.duda.co/page/fundamentals-of-web-design

e https://www.papirfly.com/knowledge-hub/marketing/social-media

e https://www.usf.edu/ucm/marketing/intro-social-media.aspx

e https://courses.lumenlearning.com/boundless-marketing/chapter/introduction-to-
social-media-and-digital-marketing/
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https://kobitek.com/e-crm--elektronik-musteri-iliskileri-yonetimi--nedir
http://www.wix.com/
http://www.wix.com/
https://createaprowebsite.com/
https://www.odoo.com/
https://university.duda.co/page/fundamentals-of-web-design
https://university.duda.co/page/fundamentals-of-web-design
https://www.papirfly.com/knowledge-hub/marketing/social-media%206
https://www.papirfly.com/knowledge-hub/marketing/social-media%206
https://www.usf.edu/ucm/marketing/intro-social-media.aspx
https://courses.lumenlearning.com/boundless-marketing/chapter/introduction-to-social-media-and-digital-marketing/
https://courses.lumenlearning.com/boundless-marketing/chapter/introduction-to-social-media-and-digital-marketing/

YouTube
Videolari

e https://www.youtube.com/watch?v=YWA-xbsJrVg
e https://www.youtube.com/watch?v=bVqglV_hkV2Y
e https://www.youtube.com/watch?v=3DOHT31Rrg0
e https://www.youtube.com/watch?v=0erSO3bxZ3U
e https://www.youtube.com/watch?v=k3jz4HJFJgE

e https://www.youtube.com/watch?v=Z2_ EcYV26PY
e https://www.youtube.com/watch?v=70Fh7bP-0ORY

e https://www.youtube.com/watch?v=4ImYsGTLYdw
e https://www.youtube.com/watch?v=ISMVaG-117I
e https://www.youtube.com/watch?v=CZ_oNQ31fXs

e https://pt.coursera.org/lecture/social-media-marketing-introduction/introduction-to-
social-media-marketing-jjFhz

14.3.1. Modiil 3 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi: (1: Cok Disiik, 2: Dusiik, 3: Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek)

Program Program Program Program Program | Program Program
Ciktisi 1 Ciktisi 2 Ciktisi 3 Ciktisi 4 Ciktisi 5 Ciktisi 6 Ciktisi 7
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital “Sanal
diinyada pazarlama medya pazarlamada |pazarlama| pazarlama | ortamlarda
dijital icerigi |kampanyalari| musteri yontemi | araglarini dijital
pazarlamanin| gelistirir.” ni analiz iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” glvenlik
onemini eder.” yonetir.” ilkelerini
yorumlar.” uygular.”
Web
tasarlmlr.1|r.1 5 3
temellerini
aciklar.
Arama
motoru
Ilsjc.eler'l'nde ) 4 4 )
muimkiin olan
en iyi yeri
ayirt edebilir.
Sosyal medya
hesaplarinin
etkinligini 5 5 4 3
artirma
yontemlerini
aciklar
CRM ve
faydalar
hakkinda 4 > 4 4
tartigir.
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https://www.youtube.com/watch?v=YWA-xbsJrVg
https://pt.coursera.org/lecture/social-media-marketing-introduction/introduction-to-social-media-marketing-jjFhz
https://pt.coursera.org/lecture/social-media-marketing-introduction/introduction-to-social-media-marketing-jjFhz
https://www.youtube.com/watch?v=4lmYsGTLYdw
https://www.youtube.com/watch?v=ISMVaG-l17I
https://www.youtube.com/watch?v=CZ_oNQ31fXs

14.4. MODUL 4 - VERi ANALIizZi VE RAPORLAMA

14.4.1. Giris

Bir yatirimci veya hatta bir girisimci oldugunuzda, neyle ugrasacaginizi bilmelisiniz. Sirket icin hedefinizi veya
vizyonunuzu yedeklemek icin tiim verilere sahip olmalisiniz. Bu nedenle pazarlama analizi yapmaniz gerekir.

Karlihg1 kontrol edersiniz. Piyasa yatirim getirisi isaretleri gosteriyorsa, yogun yatirim yapmaniz igin tesvik
edileceksiniz. Benzer sekilde, piyasa karli degilse, zamaninizi ve kaynaklarinizi bosa harcamaktan cekinirsiniz.

Misterileri anlamaya calisiyorsunuz. Ne istediklerini bulmaya calisiyorsunuz ve onlara tam olarak o tiriin veya
hizmetleri saglamaya ¢alisiyorsunuz.

Gergek rakiplerinizin kim oldugunu bulmaya calisiyorsunuz. Ortaya ¢ikabilecek tiim riskleri hesapladiginizdan
emin olun.

Tim bu nedenlerle pazarlama verilerinin analizi ¢ok dnemlidir. Size dahil olmak {izere oldugunuz pazar
hakkinda bir fikir verir. Sadece bu degil. Pazarlama verilerinin analizi, hali hazirda piyasada calisan kisiler icin
de &nemlidir. Onlar igin, sirketinizin nasil yaptigina dair genel bir rapor verir. lyilestirme icin ne kadar yer
oldugunu gosterir.

14.4.2. Modiil 4’iin Amaglari, Ogrenme Ciktilan ve igerigi

MoDUL 4 VERi ANALIZi VE RAPORLAMA

Hedefler ve Pazarlama veri analizi, isletmenin pazarla ilgili mevcut tiim bilgileri alacagi ve bir
beklenen sonuglar | pazarlama plani olusturacag bir tekniktir. Her tiir isletme icin cok hayati bir
faaliyettir. Ayrica mevcut pazarlama tekniklerinizi kullanarak pazarda ne kadar iyi
is cikardiginizi da gosterir. Gegmisteki ilerlemeyi ve sonuclari gésterir. Pazarlama
veri analizi ayni zamanda dis ve i¢ faktorlere de odaklanir. Sirketin giicli ve zayif
yonlerini ve rekabet edeceginiz pazarda nasil bir performans sergilediklerini
dikkate alir. Pazarlama veri analizi, tim pazarlama kanallarindan gelen bilgileri
toplar ve bunlari tek bir ortak pazarlama goriinimiinde birlestirir.

Bu modiiliin temel amaci, pazarlama stratejisini Google Analitik raporuna gore
yeniden diizenlemektir.

Anahtar Kelimeler | Buyik veri, veri analizi, Google Analitik, dijital pazarlama

Onerilen Bilgisayar/akill telefon kullanma becerisi dijital pazarlama edinimine fayda
Metodolojik ipuglar | saglayacaktir.

ilgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin
arastirilmasi 6grenmeyi kolaylastiracaktir.

Uygulanacak kazanim testi ile bilgiler pekistirilecektir.
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Araglar ve
Kaynaklar

Bilgisayar/Dizlistu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon

internet Baglantisi
Projeksiyon cihazi
Google Chrome

Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.

OGRENME KAZANIMLARI

KAZANIMLAR

BECERILER

YETKINLIKLER

SURE (SAAT)

Bir analitik
raporundaki dijital
pazarlama
sonuglarindan
¢ikarim yapar.

-Google analitik
hesabinin nasil
olusturulacagini
aciklar.

-Google analitiginin
temellerini agiklar.

-Google analitik
raporlarini
yorumlar.

-Hedef kitlenin
verilerinin nasil
elde edilecegini
aciklar.

-Google Analitik'e
abone olarak veri
elde eder.

-Google Analitik
raporlarini
yorumlar.

Google Analitik
raporuna gore
pazarlama
stratejisini
yeniden
degerlendirir.

Modiiliin igerigi:

1. Google Analitik Temelleri ve Kullanimi

1.1. Google Analitik Nasil Calisir?

1.2. Kurulus/Hesap/Miulk/Gorinim Kurulumu ve Yonetimi

1.3. Temel Terimler ve Arayiiz Tanimi

2. Hedef Kitlenin Taninmasi

2.1. Kitleler Raporu

2.2. Demografi ve ilgi Alanlari Raporlarini Etkinlestirme

2.3. Kitle raporlarina genel bakis

2.4. Davranis raporlarina genel bakis

2.5. Ornek rapor olusturma

3. Reklam ve indirim Kampanya Siireclerinin Belirlenmesi

30



3.1. Google Ads hesabi olusturma
3.2. 8 Adimda basarili bir kampanya hazirlama

3.3. Dogru kampanya tiriini secme

14.4.3. Modiil 4 icin Yararl Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari e Kiziltan, H., Goniiltas, H., 2011. Bilisim Teknolojisinin Tarim Uriinlerinin
Pazarlamasindaki Konum ve Onemi (E-Pazarlama), GOU, Ziraat Fakiiltesi
Dergisi, 28 (1), 1-11.

e Koger,S., Yilmaz, A., internet Reklamlari Yapim Siireci: Google Reklamlari
Uzerine Bir inceleme, Kocaeli Universitesi iletisim Fakiltesi Arastirma Dergisi,
Volume, Issue 13, 10 - 37, 01.03.2019.Ledford J., Teixeira J., Tyler E. M., -
Google Analytics Third Edition, 2010. ISBN 978-0-470-53128-0

o KelseyT., Lyon B., - Introduction to Google Analytics: A Guide for Absolute
Beginners, 2017. ISBN 978-1-4842-2828-9

e Phillips-Wren, G. & Hoskisson, A. (2015). An analytical journey towards big
data. Journal of Decision Systems, 24(1), p. 87-102.

e Porter, M. E., & Heppelmann, J. E. (2014). How smart, connected products
are transforming competition. Harvard Business Review, 92(11), 64-88.

e Richardson, C. (2017). 7 Great Benefits of Big Data in Marketing,
https://www.smartdatacollective.com/benefits-big-data-in-marketing/
Retrieved: 31.03.2022

e Sathi, A. (2014). Engaging customers using big data: how Marketing analytics
are transforming business. Palgrave Macmillan, New York.

e https://analytics.google.com/analytics/web/provision/?pli=1#/provision

e https://tr.wikipedia.org/wiki/Google_Analytics

Web Siteleri e https://www.seocu.com/analytics-nedir

e https://www.optimisthub.com/5-basit-adimda-google-analytics-nasil-
kurulur.html

e https://www.seobil.com/google-analytics-hakkinda-hersey/

e https://cremicro.com/google-analytics-nedir-nasil-kullanilir/

e https://moz.com/beginners-guide-to-google-analytics

e https://searchbusinessanalytics.techtarget.com/definition/Google-Analytics

e https://www.businessnewsdaily.com/6027-how-to-use-google-
analytics.html
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https://blog.hootsuite.com/how-to-set-up-google-analytics/
https://blog.hubspot.com/marketing/google-analytics

https://www.topfloortech.com/blog/the-6-most-important-reports-in-
google-analytics/#gref

https://www.shivarweb.com/2977/what-does-google-analytics-do/
https://kinsta.com/blog/how-to-use-google-analytics/

https://pestleanalysis.com/marketing-data-analysis/

YouTube Videolari

https://www.youtube.com/watch?v=W49ggTIKBs8
https://www.youtube.com/watch?v=LPCBPEZf7 ¢
https://www.youtube.com/watch?v=tpS1FEXZolE
https://www.youtube.com/watch?v=01_VbX_MgqiY
https://www.youtube.com/watch?v=LHCCUs09PQY
https://www.youtube.com/watch?v=LjMvgkJQwrk
https://www.youtube.com/watch?v=rNCtgc8m_Ww
https://www.youtube.com/watch?v=RNzhuVfBiGk
https://www.youtube.com/watch?v=2bng20W09lI8
https://www.youtube.com/watch?v=6sBsMt3vWgg
https://www.youtube.com/watch?v=RhS85WQiBLU
https://www.youtube.com/watch?v=ryoRnqgaj5Ko
https://www.youtube.com/watch?v=SaaDLcCOahM
https://www.youtube.com/watch?v=LrjpgPcRWgY
https://www.youtube.com/watch?v=_pPTgnnrCPc
https://www.youtube.com/watch?v=u4QlVsNh2Q4
https://www.youtube.com/watch?v=FVzJkB4IXEQ
https://www.youtube.com/watch?v=e6ntvZDErQ4
https://www.youtube.com/watch?v=Y7pRsuzONzA

https://www.youtube.com/watch?v=dtv2LHFD7h4
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https://www.youtube.com/watch?v=2bnq2OW9lI8

14.4.1. Modiil 4 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:
(1: Cok Dustik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yiksek, 5: Cok Yiksek)

Program Program Program Program Program Program Program
Ciktisi 1 Ciktisi 2 Ciktis1 3 Ciktis1 4 Ciktis1 5 Ciktis1 6 Giktis1 7
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital “Sanal
dinyada pazarlama medya pazarlamad | pazarlama | pazarlama | ortamlarda
dijital icerigi kampanyala| a musteri yontemi araglarini dijital
pazarlamanin| gelistirir.” | rintanaliz | iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” glvenlik
onemini eder.” yonetir.” ilkelerini
yorumlar.” uygular.”
Google
Analitik
hesabinin 2 2 5 4 3 1
nasil
olusturulacagi
ni aciklar.
Google
Analltlglrnr.\ ) ) 5 4 4 1
temellerini
aciklar.
Google
analitik ) ) 5 5 5 1
raporlarini
yorumlar.
Hedef kitlenin
verilerinin
nasil elde 2 3 > > > 1
edilecegini
aciklar.
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14.5. MODUL 5 - DiJiTAL REKLAMLAR VE KAMPANYALAR
14.5.1. Giris

Dijital reklamcilik, sosyal medya, arama motorlari, web siteleri ve dijital olarak erisilebilen diger tim
programlar gibi cevrimici platformlar araciligiyla tanitim materyalleri yayinlama sirecidir. Tiketiciler
zamanlarinin ¢ogunu internette gecirmektedir, bu nedenle dijital reklamcilik, isletmenizi dogrudan hedef
kitlenizin bulundugu yere goétiirmenize yardimci olur.

Bu modilde, bir dijital reklam kampanyasinin nasil planlanacagi, cercevesinin ve stratejisinin nasil
gelistirilecegi, hedef kitlenin nasil belirlenecegi, adimlarin nasil tanimlanacagi, iyi ve etkili bir dijital reklam
kampanyasinin nasil sunulacagi ve etkisinin nasil dlgtilecegi 6grenilecektir.

e Dijital reklam kampanyasinin tanimlari, tiirleri ve 6nemi.
e icerik plani gelistirme, cerceve ve strateji.

e Basarili ve etkili bir dijital reklam kampanyasi sunma.

14.5.2. Modiil 5’in Amaglar, Ogrenme Ciktilari ve igerigi

MODUL 5 DiJiTAL REKLAMLAR VE KAMPANYALAR

Hedefler ve Bu moduilin temel amaci, tarimsal girisimcilerin Dijital Pazarlama alaninda basarih
beklenen sonuglar [reklam ve kampanyalarin uygulanmasi konusunda beceri ve yeterliliklerini
gelistirmektir.

Bu modiilde, dijital reklam kampanyalari ile ilgili hedefler, uygun cerceve ve
stratejilerini gelistirmek, hedef kitleyi belirlemek, adimlari tanimlamak, iyi ve etkili
bir dijital reklam kampanyasi sunmak ve etkisini nasil dlgeceklerini 6grenmektir.

Buna ek olarak, tarimsal girisimcilerin stratejik SEO hizmetleri ve Ucretli reklam
yonetimini kullanarak siireglerinin verimliligini artirmalari ve msterilerle
etkilesimlerini gelistirmeleri beklenmektedir.

Arama motoru optimizasyonu (SEQ) ve Ucretli arama reklamciliginin uzun vadeli is
performansi icin kokli faydalar sunmasi ve kanitlanmis stratejiler olmasi
beklenmektedir. Ayrica tarimsal (irlin satislari, toptan Griin satislari, ihracat/ithalat
isleri ve Uirlin e-ticaretine de iyi hizmet vermektedirler.

Anahtar Kelimeler | Dijital pazarlama, Dijital reklamlar ve kampanyalar, sosyal medya, web sayfalari,
Arama Motoru Optimizasyonu (SEO), Ucretli Arama Agi Reklamcilig

Onerilen Bilgisayar/akill telefon kullanimi dijital pazarlama edinimine fayda saglayacaktir.
Metodolojik

ioucl ilgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin arastiriimasi
puglar

ogrenmeyi kolaylastiracaktir.

Uygulanacak kazanim testi ile bilgiler pekistirilecektir.
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Araglar ve
Kaynaklar

internet Baglantisi
Projeksiyon cihazi

Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.

Bilgisayar/Dizlistu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon

OGRENME KAZANIMLARI

KAZANIMLAR

BECERILER

YETKiNLIKLER

SURE (SAAT)

Kendi dijital reklam
stratejisini
olusturur.

-Dijital reklamlarin
onemini aciklar.

-Dijital reklam
turlerini tanimlar.

-Dijital reklamlar igin
dogru dijital
kanallari belirler.
-Dijital reklamlar ve
kampanyalar icin
hedef kitleyi belirler.

-Dijital
kampanyalarin
faydalarini acgiklar.

-Kampanyalar
sirasinda
olusabilecek
sorunlari tartisir.

-Basarili bir dijital
reklam kampanyasi
hazirlayabilir.
-Etkili bir dijital
reklam kampanyasi
sunabilir.

Etkili bir dijital
reklam kampanyasi
dizenler.

Modiiliin igerigi:

1. Tarimsal Pazarlama

1.1. Tanim ve Temel Bilgiler

1.2. Tarimsal Pazarlamanin Dijitallesmesi

1.3. Dijitallesmenin Avantajlari

1.4. Tarimsal Ticaret icin Dijital Pazarlama Potansiyeli

2. Dijital Reklamlar ve Kampanyalar Nedir?

2.1. Dijital Reklam ve Kampanyalarin Tanimi

2.2. Dijital Reklam ve Kampanyalarin Onemi ve Avantajlari

2.3. Dijital Reklam ve Kampanya Tiirleri

3. Dijital Pazarlama Gelistirme Stratejisi Cercevesi
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3.1. Dijital Pazarlama Gelistirme Stratejisinin Temel Basliklari

3.2. Dijital Pazarlama Stratejisi Gelistirme ve Yonetmeyle ilgili Zorluklar
4. Etkili Dijital Reklamlar ve Kampanyalar Sunmanin Adimlari

4.1. Birinci taraf verilerinin etkinlestirilmesi

4.2. Reklam harcamalarinin optimizasyonu

4.3. Verilerin blyitilmesi
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14.5.3. Modiil 5 icin Yararl Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari [e  Digital Marketing for Agriculture Sectors

e What Is Digital Advertising? (Your Digital Ad Handbook) (webfx.com)

e What Is Digital Advertising? (Your Digital Ad Handbook) (sparcmedia.com)

e 6 Best Benefits of Digital Marketing (& Online Advertising) (webfx.com)

e What Makes A Digital Marketing Campaign Successful? - Business 2 Community
e 5 Key Tips to Creating a Successful Advertising Campaign (academyart.edu)

e Essential Roles for a Successful Digital Marketing Team | Outbrain

e Deliver Successful Digital Advertising Campaigns Unit | Salesforce

Web Siteleri e 5 Best Digital Marketing Campaigns To Inspire You In 2021 - Mediatool
e Top 7 Best Marketing Campaigns [2022 Edition] (simplilearn.com)

e Digital Advertising Strategy — The Ultimate Guide to Digital Marketing |
DigitalMarketer

e What Makes an Ad Campaign a Success? - BrandOnWheelz

e 9 Characteristics of An Effective Advertising Campaign (marketingeyeatlanta.com)

e What Can Make A PPC Advertising Campaign Successful? - O3 Digital

e How to Measure Digital Advertising Campaign Effectiveness (postclick.com)

e How to Create a Successful Digital Marketing Campaign Strategy (exposureninja.com)
e 6 Best Online Advertising Strategies for Businesses in 2021 (webfx.com)

e Best Digital Marketing Agency Ad Campaigns For Your Inspiration
(digitalagencynetwork.com)

YouTube e Top 30 Best Digital Marketing Campaigns 2021 - YouTube
Videolar e Farm Marketer - Digital Advertising Campaigns - YouTube

e 2020 Mayer Farm Equipment Ad Campaign - YouTube

e How to Do Digital Marketing for Agriculture in 20217 - YouTube

e SEO For Beginners: A Basic Search Engine Optimization Tutorial for Higher Google
Rankings - YouTube

e Core Concepts of Paid Search Marketing - John Gagnon - YouTube

e Building Brand - The Power of Social Media: Daryl D'Souza at TEDxRyersonU - YouTube
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https://raddinteractive.com/digital-marketing-for-agriculture-sectors/
https://www.webfx.com/digital-advertising/glossary/what-is-digital-advertising/
https://www.sparcmedia.com/blog-running-a-successful-digital-marketing-campaign/
https://www.webfx.com/blog/marketing/benefits-of-digital-marketing/
https://www.business2community.com/digital-marketing/makes-digital-marketing-campaign-successful-0939106
https://blog.academyart.edu/5-key-tips-to-creating-a-successful-advertising-campaign/
https://www.outbrain.com/blog/successful-digital-marketing-team/
https://trailhead.salesforce.com/en/content/learn/modules/digital-advertising-quick-look/deliver-successful-digital-advertising-campaigns
https://mediatool.com/5-best-digital-marketing-campaigns-2021
https://www.simplilearn.com/best-marketing-campaigns-article
https://www.digitalmarketer.com/digital-marketing/digital-advertising-strategy/
https://www.digitalmarketer.com/digital-marketing/digital-advertising-strategy/
https://brandonwheelz.com/blog/what-makes-an-ad-campaign-a-success-design-your-ads-in-such-a-way-that-it-reach-your-targeted-audien/
https://www.marketingeyeatlanta.com/blog/marketing/9-characteristics-of-an-effective-advertising-campaign.html
https://o3digital.com.au/what-can-make-a-ppc-advertising-campaign-successful/
https://postclick.com/blog/how-to-measure-advertising-campaign-effectiveness/
https://exposureninja.com/blog/how-to-digital-marketing-campaign/
https://www.webfx.com/digital-advertising/learn/best-online-advertising-strategies/
https://digitalagencynetwork.com/best-digital-marketing-agency-ad-campaigns-for-your-inspiration/
https://digitalagencynetwork.com/best-digital-marketing-agency-ad-campaigns-for-your-inspiration/
https://www.youtube.com/watch?v=5fcJTumEZ5g
https://www.youtube.com/watch?v=CRFkT6XympQ
https://www.youtube.com/watch?v=2UOKT2SAnSk
https://www.youtube.com/watch?v=Gy1ijmV-15s
https://www.youtube.com/watch?v=DvwS7cV9GmQ
https://www.youtube.com/watch?v=DvwS7cV9GmQ
https://www.youtube.com/watch?v=cFwTlwLs_WE
https://www.youtube.com/watch?v=nAwjeu4Y5h4

14.5.1. Modiil 5 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:
(1: Cok Dusuik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yuksek, 5: Cok Yiiksek)

Program Program Program Program Program Program Program
Ciktisi 1 Ciktis1 2 Ciktisi 3 Ciktisi 4 Ciktisi 5 Ciktisi 6 | Ciktisi 7 “Sanal
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital ortamlarda
dinyada pazarlama medya pazarlamad | pazarlama | pazarlama |dijital glivenlik
dijital icerigi kampanyala| a mdlsteri yontemi araglarini ilkelerini
pazarlamanin| gelistirir.” | rinitanaliz | iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” uygular.”
onemini eder.” yonetir.”
yorumlar.”
Dijital
reklamlarin 2 2 5 3 2 4
onemini
aciklayabilir.
Dijital reklam
turlerini 1 2 5 3 4 4
tanimlayabilir.
Dijital
reklamlar igin
dogru dijital 1 2 > 4 > 5
kanallar
belirleyebilir.
Dijital
reklamlar ve
kampanyalar 1 4 5 4 5 5
icin hedef
kitleyi
belirleyebilir.
Dijital
kampanyalarin 1 4 5 3 5 4
faydalarini
aciklayabilir.
Kampanyalar
sirasinda
olusabilecek 1 4 > 3 > 4
sorunlari
tartisabilir.
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14.6. MODUL 6 - PAZARYERI VE E-TiCARET

14.6.1. Giris

E-ticaret, tarim girisimcilerinin giderek araciliga tabi olan bir pazarda kendilerini var etmeleri icin bir firsattir.
Boylece verimsizlikler azalir, yeni pazarlara erisim artar ve deger zincirine seffaflik katar.

Alicilar ve saticilar ¢ok daha yakin ve daha kolay baglanti kurdugundan, internet kiresel tedarik zincirinde
daha fazla gorinirlik saglamistir. Ginlimizde, Grinlerin satin alinmasina yonelik cogu miusteri hareketi,
arama motorlari, sosyal medya 6nerileri, cevrimici incelemeler veya dijital reklamlar araciligiyla ¢evrimigi
olarak baslamaktadir. Tarim sektori ise e-ticaretin hentiz 6nemli bir etkiye sahip olmadigi birkag sektérden

biridir.

Modul, Ogrenicilerin pazaryeri ve e-ticaret alaninda temel vyeterlilikleri ve bilgileri edinmelerini
hedeflemektedir. Kurslar, 6grenicilerin mevcut platformlar ve ¢evrimigi teklifler hakkinda genel bir bakis
acisina sahip olmalarini saglayacaktir.

Cevrimici 6demeler ve lojistik prosedirleri ile birlikte, mevcut platformlarin farkli tirleri ve 6zellikleri,
avantajlari ve dezavantajlari gosterilecektir.

14.6.2. Modiil 6‘nin Amaglari, Ogrenme Ciktilari ve igerigi

MODUL 6 PAZARYERI VE E-TiCARET

Hedefler ve beklenen
sonuglar

Bu modilin temel amaci, tarimsal girisimcilerin pazar yeri ve e-ticaret
konusundaki beceri ve yetkinliklerini gelistirmektir.

Modiil, geleneksel "cevrimdisi" iletisim ve satis kanallarini kullanan Ureticileri
eszamanli cevrimici secenekler konusunda egitmeyi amacglamaktadir.

Sektore iliskin temel bilgiler, hedef grubun kendilerini yonlendirmelerini ve is ve
Gretim baglamlarinin yani sira hedef pazarlarina en uygun olasiliklari
degerlendirmelerini saglayacaktir.

Modiliin sonunda, 6grenci mevcut faaliyetlerine uygulanan mevcut platformlar
Uzerinde temel bir pazar yeri stratejisi gelistirebilecektir.

Anahtar Kelimeler

Pazar yeri; e-ticaret; platformlar, 6demeler; lojistik

Onerilen Metodolojik
ipuglari

Ogrenme siireci, pratik ve giincel vaka calismalarinin analizi ile desteklenen kendi
kendine calismaya dayanacaktir. Bu, daha pratik yetkinliklerin kazaniimasini
saglayacaktir.

Araglar ve Kaynaklar

Bilgisayar/Dizustu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon
internet Baglantisi

Projeksiyon cihazi

Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.
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KAZANIMLAR

E-Ticaret slreci
icin yol haritasini

OGRENME KAZANIMLARI

-E-ticaret platformlarini ve
ozelliklerini tanimlar.

BECERILER

- Pazar yeri
sitesinde bir satici

YETKINLiKLER

Pazaryeri surecini
mevcut

SURE (SAAT)

tanimlar. E-ticaretteki en yeni hesabi olusturur. faallyletletr)l'll‘l'e
trendleri aciklar. -Pazar yeri uygulayabtiir.
-E-ticaretin yasal sitelerinin
S farklihklarini
gerekliliklerini 6zetler. .
irdeler.
-E-Ticaret'te 6deme
.. .. o eus -Farkli satis
yontemlerini ve lojistigi 2
modellerini ve
aciklar. . L
slreglerini
-Bir pazaryeri sitesinden karsilastirir.

satis yapmak icin gerekli
proseddrleri agiklar.

Modiiliin igerigi:
1. Pazar Yeri ve E-Ticaret Platformlarina Giris
1.1. Cevrimigi Pazar yeri
1.2. Pazar Yeri ve E-Ticaret Arasindaki Farklar
1.3. Tanim, tirler, o6zellikler
2. E-Ticaret
2.1. E-Ticaretin Tanimi
2.2. E-ticaret Modelleri
2.3. Baslica E-Ticaret Platformlari ve Ozellikleri
2.4. Avrupa Birligi’'nde Yasal Gereklilikler
3. E-Ticaret Stratejisi
3.1. Bir E-Ticaret Nasil Baslatilir?
3.2. E-Ticaretin Temel Unsurlari
4. Cevrimici Odemeler
4.1. Yontemler ve Araglar

5. Egilimler (Trendler)
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14.6.3. Modiil 6 icin Yararli Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari e Analysis of e-Commerce Characteristics Based on Edge Algorithm and COX Model
e E-commerce: Wikiversity

e 16 Chapter 16: E-Business and E-Commerce: The Difference

e 112 Trends in E-Commerce

e Ecommerce Marketing Strategies and Online Shop Services

e Electronic commerce: the strategic perspective

e E-commerce strategy — Qin Z. ; Chang V.

e Strategy for Information Markets/e-Commerce

e Using Online Payment Services

e A Study on Various Methods of Payment in Online Transaction

Web Siteleri e Ecommerce: definitions, examples, benefits, disadvantages

e 10 differences between Marketplace and E-commerce you should know
(kreezalid.com)

e Ecommerce vs Marketplace - Own Website or Selling Platform? What is better? |
ASPER BROTHERS

e Whatis e-commerce? Examples, Benefits, Stats, Strategies (the-future-of-
commerce.com)

e What Is Ecommerce? Beginners Guide for 2021 (oberlo.com)

e Ecommerce Definition - What is Ecommerce (shopify.com)

e All About E-Commerce: Pros and Cons of E-Commerce

e 20 ecommerce advantages and disadvantages you need to know

e 19 major advantages and disadvantages of ecommerce over traditional retail

e The eCommerce Process — How eCommerce Works and How You Can Do It Too
e The 3 most important processes for ecommerce success

e E-commerce planning process

e 10 Best Ecommerce Platforms Compared & Rated For 2022 (ecommerceceo.com)
e E-commerce — payment and logistic process

e Modern Ecommerce Logistics: How 2-Day Shipping Became Possible (shipbob.com)
e Ecommerce payment processing: Everything you should know (magenest.com)

e Ecommerce Payment Processing 101 (2021) (bigcommerce.com)

e Beginners’ guide to eCommerce payment processing

e How to start e-commerce

e How to Start an E-Commerce Business: A Step-by-Step Guide
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https://www.hindawi.com/journals/wcmc/2021/6628068/#copyright
https://en.wikiversity.org/wiki/E-Commerce
https://pressbooks.library.upei.ca/smallbusinessmanagement/chapter/e-business-and-e-commerce/
https://opentextbc.ca/businessopenstax/chapter/trends-in-e-commerce/
http://www.outofseo.com/ecommerce-marketing-strategies-online-shop-services/
https://opentextbc.ca/electroniccommerce/chapter/introduction/
https://media.hugendubel.de/shop/coverscans/235PDF/23510396_lprob_1.pdf
https://en.wikibooks.org/wiki/Strategy_for_Information_Markets/e-Commerce
https://safespace.qa/en/topic/using-online-payment-services
http://mibmparidnya.in/index.php/PARIDNYA/article/view/118554
https://www.kreezalid.com/blog/78427-10-differences-between-marketplace-and-e-commerce-you-should-know
https://www.kreezalid.com/blog/78427-10-differences-between-marketplace-and-e-commerce-you-should-know
https://asperbrothers.com/blog/ecommerce-vs-marketplace/
https://asperbrothers.com/blog/ecommerce-vs-marketplace/
https://www.the-future-of-commerce.com/2020/01/19/what-is-e-commerce-definition-examples/
https://www.the-future-of-commerce.com/2020/01/19/what-is-e-commerce-definition-examples/
https://www.oberlo.com/blog/what-is-ecommerce
https://www.shopify.com/encyclopedia/what-is-ecommerce
https://www.masterclass.com/articles/ecommerce-explained#4-disadvantages-of-ecommerce
https://www.oberlo.com/blog/20-ecommerce-advantages-and-disadvantages
https://webflow.com/blog/advantages-and-disadvantages-of-ecommerce
https://blog.shift4shop.com/the-ecommerce-process
https://www.paytrail.com/en/blog/the-3-most-important-processes-for-ecommerce-success
https://www.three-brains.com/e-commerce/e-commerce-planning-process/
https://www.ecommerceceo.com/ecommerce-platforms/
https://www.shipbob.com/blog/ecommerce-logistics/#:%7E:text=What%20is%20ecommerce%20logistics%3F,and%20shipping%20of%20online%20orders.&text=Order%20fulfillment%2C%20or%20the%20picking%2C%20packing%2C%20and%20shipping%20orders
https://magenest.com/en/ecommerce-payment-processing/
https://www.bigcommerce.com/blog/ecommerce-payment-processing/#three-elements-of-ecommerce-payment-processing
https://jilt.com/blog/beginners-guide-to-payment-processing/
https://www.nerdwallet.com/article/small-business/how-to-start-an-ecommerce-business

How to Start an Ecommerce Business: Guide for 2022 - Shopify

How To Start an Ecommerce Business From Scratch - 2022 [Free Guide]
(ecommerceceo.com)

9 eCommerce Case Studies to Inspire You in 2021 | Bloomreach
7 Best eCommerce Case Studies to Learn From in 2021
7 E-Commerce Case Studies Every Marketer Can Learn From

The Best Ecommerce Case Studies (63+ Success Examples) (referralcandy.com)

YouTube
Videolari

What is the marketplace?
https://www.youtube.com/watch?v=LDkRgZtSk6E&ab_channel=MBNVideos

What is an Ecommerce Marketplace?
https://www.youtube.com/watch?v=DkU6tnOel-E&ab_channel=webnexs

What is eCommerce? - YouTube

How online marketplaces can help local economies, not hurt them | Amane
Dannouni

Innovation in a crowded marketplace | John Devlin | TEDxTysons
https://www.youtube.com/watch?v=hEOO1FQYDDs&ab_channel=TEDxTalks
Best e-commerce platforms 2021
https://www.youtube.com/watch?v=EMCb8A5_D20&ab_channel=SantrelMedia
The future of shopping: what's in store? | The Economist
https://www.youtube.com/watch?v=ad-GuV6YIMI&ab_channel=TheEconomist
eCommerce Marketing Strategies - 12 Killer Tips | Marketing 360
https://www.youtube.com/watch?v=7HgGiCK33ow&ab_channel=Marketing360
Top 10 Ecommerce Marketing Tips (100% PROVEN)

https://www.youtube.com/watch?v=3DdJ1JynG8M&ab_channel=FoundrMagazine
-Entrepreneur%26BusinessMagazine

Understanding online payments

7 Online Payment Trends to Watch for in Ecommerce | The Journey

Online Marketplaces vs Ecommerce Platforms - What is the Difference?
https://www.youtube.com/watch?v=9C4Gc3AFQJ4&ab_channel=EcommerceGold
10 Best Payment Gateways
https://www.youtube.com/watch?v=K3KwXRuQCil&ab_channel=BrennanValeski

Jeff Bezos: 3 Top Tips for Success in Ecommerce
https://www.youtube.com/watch?v=5XoQQprgyFg&ab_channel=JungleScout

E-commerce for agriculture — Samoa
E commerce in agriculture- 7 Tips to Grow Sales in Food and AgriBusiness

https://www.youtube.com/watch?v=ZL_c-mVZvk8&ab_channel=ManmathBiradar
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https://www.shopify.com/blog/ecommerce-business-blueprint
https://www.ecommerceceo.com/start-ecommerce-business/
https://www.ecommerceceo.com/start-ecommerce-business/
https://www.bloomreach.com/en/blog/2019/ecommerce-case-studies
https://www.simicart.com/blog/ecommerce-case-study/
https://sleeknote.com/blog/e-commerce-case-studies
https://www.referralcandy.com/blog/ecommerce-case-studies/
https://www.youtube.com/watch?v=LDkRqZtSk6E&ab_channel=MBNVideos
https://www.youtube.com/watch?v=DkU6tnOeJ-E&ab_channel=webnexs
https://www.youtube.com/watch?v=Zzs6kLlkAUQ
https://www.youtube.com/watch?v=hE0O1FQYDDs&ab_channel=TEDxTalks
https://www.youtube.com/watch?v=EMCb8A5_D2o&ab_channel=SantrelMedia
https://www.youtube.com/watch?v=ad-GuV6YIMI&ab_channel=TheEconomist
https://www.youtube.com/watch?v=7HgGiCK33ow&ab_channel=Marketing360
https://www.youtube.com/watch?v=3DdJ1JynG8M&ab_channel=FoundrMagazine-Entrepreneur%26BusinessMagazine
https://www.youtube.com/watch?v=3DdJ1JynG8M&ab_channel=FoundrMagazine-Entrepreneur%26BusinessMagazine
https://www.youtube.com/watch?v=9C4Gc3AFQJ4&ab_channel=EcommerceGold
https://www.youtube.com/watch?v=K3KwXRuQCiI&ab_channel=BrennanValeski
https://www.youtube.com/watch?v=5XoQQprgyFg&ab_channel=JungleScout
https://www.youtube.com/watch?v=ZL_c-mVZvk8&ab_channel=ManmathBiradar

14.6.4. Modiil 6 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:

(1: Cok Duslik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yiksek, 5: Cok Yiksek)

Program Program Program Program Program Program |Program Ciktisi
Ciktis1 1 Ciktis1 2 Ciktisi 3 Ciktisi 4 Ciktisi 5 Ciktisi 6 7 “Sanal
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital ortamlarda
diinyada | pazarlama medya |pazarlamad| pazarlama | pazarlama | dijital glivenlik
dijital icerigi  |kampanyala| a misteri yontemi araglarini ilkelerini

pazarlamani| gelistirir.” | rinianaliz | iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” uygular.”
n énemini eder.” yonetir.”
yorumlar.”

E- ticaret

platformlarini 2 3 5 4 5

ve Ozelliklerini

tanimlar.

E-ticaretteki en

yeni trendleri 2 3 2 > 5

aciklar.

e-ticaretin

yasal 3 3 3

gerekliliklerini

Ozetler.

E-Ticaret'te

6deme 1 4 4 4

yontemlerini ve

lojistigi aciklar.

Bir

pazaryerinden

satls yapmak 1 4 5 3

icin gerekli

proseddirleri

aciklar
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14.7. MODUL 7 - TARIMSAL i$ BIRLIGI

14.7.1. Giris

GUnUmuizde tarimda 6rgltlenme konusu, tarimin tGlke ekonomisindeki 6neminin farkinda olan gelismis ve
gelismekte olan tim (lkelerde 6nemli bir ¢calisma alanidir. Tarimda, standartlara uygun verimlilik kalitesini
artiracak modern teknoloji uygulamalarinin gelistirilmesi igin is birligine ihtiya¢ duyulmaktadir. isletmelerin
olusturdugu tarim sektord; trettikleri Grtnleri degerlendirecek pazarlama olanaklarindan yoksun olduklari,
Urlinlerini ulusal ve uluslararasi pazarlarda satmada etkin olamadiklari icin o6rgltlenmeye ihtiyac
duyulmaktadir. Dijital Pazarlama, bugin ve gelecek i¢in tarimda yeni bir firsattir. Tarimsal is birliginin
asagidaki konulari kapsar:

-Dijital Pazarlamada is birligi ve birlikte hareket etmek nedir?

-is birligi Yapmanin Faydalari Nelerdir?

-Tarimsal Dijital Pazarlama is Birligi Tiirleri

-Dijital Pazarlamada isbirligine iliskin Yasal Diizenlemeler

14.7.2. Modiil 7’ nin Amaglari, Ogrenme Ciktilan ve igerigi

MoDUL 7

TARIMSAL iS BiRLIGi

Hedefler ve
beklenen sonuglar

GUnuUmizde tarimda 6rgitlenme konusu, tarimin tlke ekonomisindeki dneminin
farkinda olan gelismis ve gelismekte olan tiim lilkelerde 6nemli bir calisma alanidir.
Tarimda, standartlara uygun verimlilik kalitesini artiracak modern teknoloji
uygulamalarinin gelistirilmesi icin is birligine ihtiyac duyulmaktadir. isletmelerin
olusturdugu tarim sektori; Grettikleri Grtinleri degerlendirecek pazarlama
olanaklarindan yoksun olduklari, Girtinlerini ulusal ve uluslararasi pazarlarda satmada
etkin olamadiklari igin 6rgiitlenmeye ihtiya¢ duyulmaktadir. Dijital Pazarlama, bugiin ve
gelecek icin tarimda yeni bir firsattir.

Anahtar Kelimeler

is birligi, Tarimsal Is birligi, Tarimsal isletme

Onerilen Bilgisayar/akilli telefon kullanma becerisi dijital pazarlama edinimine fayda
Metodolojik saglayacaktir.
Ipuglan ilgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin arastiriimasi
ogrenmeyi kolaylastiracaktir.
Uygulanacak kazanim testi ile bilgiler pekistirilecektir.
Araclar ve Bilgisayar/DizUistu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon
Kaynaklar

internet Baglantisi
Projeksiyon cihazi
Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.
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Dijital pazarlama
icin isbirlikgi
eylemler olusturur
veya is birliklerinde
yer alir.

-Dijital pazarlamada is
birligini tanimlar.
-isbirliginin temel
ilkelerinin agiklar.

-isbirliginin faydalarini
irdeler.

-Etkili ve verimli is
birliginin ne oldugunu
Ozetler.

-Orgitler yoluyla dijital

pazarlamanin
imkanlarini gbzlemler.

BECERILER

- Dijital pazarlama icin
gruplar olusturur.

-Dijital pazarlama igin
benzer tarimsal
faaliyetlerde bulunan
kisilerle is birligi icinde
cahsir.

YETKiNLIKLER

Dijital pazarlama icin
diger girisimciler ile
birlikte bir is birligi
gelistirebilir.

SURE
(SAAT)

Modiiliin igerigi:

1. Dijital Pazarlamada is Birligi Nedir?

2. Dijital Pazarlamada Is Birliginin Faydalari

2.2. Pazarhk Guci

2.3. Maliyetlerin Azaltilmasi

2.9. Uriin Goriinirliginin Artinlmasi

3.4. Ciftci Pazan Kooperatifi

1.1. Dijital Pazarlamada Tarimsal is Birligi Tirleri

2.4, Kurum ve Kuruluslar Tarafindan Desteklenme

2.8. Uretimin Siirdirdlebilirligine Hizmet Etme

3. Dijital Pazarlamada Tarimsal is Birliginde iyi Uygulamalar

3.1. Lavanta Kokulu K&y - Kadin Kooperatifi

2.1. Ciftcilere Uriinleri ile Dijital Ortamda Yer Alma Firsati Verilmesi

2.5. Tiiketici Tarafindan Talep Edilen Uriin ve Uretim Yénteminin Yénlendirilmesi
2.6. Bilgi Aligverisinin Kolaylastiriimasi ve Sosyal iliskilerin Gelistirilmesi

2.7. Tuketim Tercihlerinde Ureticiyi/Kooperatifleri Destekleyen Misteri Varhig

3.2.S.S. Sarigdl Kadin Girisimi Uretim ve isletme Kooperatifi (SARKOOP)

3.3. “Dogal ve Saglikli Uriinler Anadolu’dan Sofraniza” Facebook Grubu

46



14.7.3. Modiil 7 icin Yararh Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari

https://www.researchgate.net/profile/Zacharoula_Andreopoulou/publication/30889
8959 Women_Cooperatives_in_the_Digital_era_as_an_Opportunity_for Successful
_Entrepreneurship/links/57f602d008ae280dd0b93751

https://www.researchgate.net/profile/GroziDelchev/publication/323615568_Stabilit
y_Valuation_of_Some_Mixtures_between_Stimulators_and_Antibroadleaved Herbi
cides_for_the_Grain_Yield_of Durum_Wheat/links/5aa01b15a6fdcc22e2cd6086/Sta
bility-Valuation-of-Some-Mixtures-between-Stimulators-and-Antibroadleaved-
Herbicides-for-the-Grain-Yield-of-Durum-Wheat.pdf#tpage=831

https://www.fftc.org.tw/htmlarea_file/library/20110726094659/eb579.pdf
file:///C:/Users/Administrator.DESKTOP-5BU68GL/Downloads/25857200.pdf

Community-supported agriculture in the United States: Social, ecological, and
economic benefits to farming,
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/epdf/10.1111/joac.12280

Sustainability as business strategy in community supported agriculture: Social,
environmental and economic benefits for producers and consumers,
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/BFJ-03-2018-
0207/full/html?skipTracking=true&utm_source=TrendMD&utm_medium=cpc&utm_
campaign=British_Food _Journal_TrendMD_0&WT.mc_id=Emerald_TrendMD_0

Web Siteleri

https://en.wikipedia.org/wiki/Agribusiness

https://www.fao.org/policy-support/policy-themes/sustainable-agribusiness-food-
value-chains/en/

https://www.investopedia.com/terms/a/agribusiness.asp
http://www.takbi.com
https://tobb.org.tr/Sayfalar/20210716-HepsiTurkiye.html

https://medium.com/platformkoop/kooperatif%C3%A7ilikte-i%CC%87yi-
%C3%B6rnekler-yerel-kalk%C4%B1lnmada-preston-ve-i%CC%87zmir-modeli-
9915dcb89e0c

https://medium.com/platformkoop/kooperatifler-ile-birlikte-de%C4%9Fer-
%C3%BCretmek-7255430d0108

http://www.platformkoop.org/

https://torku.com.tr/en

https://gidatopluluklari.org/
https://www.ekoharita.org/projeler/toplulukdesteklitarim/
https://www.cngfarming.org/
https://www.guneskoy.org.tr/
https://www.openfoodnetwork.org/

https://www.acikgida.com/
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YouTube Videolari

https://www.youtube.com/watch?v=0_OygF1RCFw
https://youtu.be/DChZsUDZ-s4?list=PLzp5NgJ2-dK6rvLOnelyknuTmM-3QKwBh
https://www.youtube.com/watch?v=ShoD-FOIMUY
https://www.youtube.com/watch?v=_UulgefyYvY
https://www.youtube.com/watch?v=iLkNZsDXLpw
https://www.youtube.com/watch?v=wZaumnlt29k
https://www.youtube.com/watch?v=wZaumnlt29k
https://www.youtube.com/watch?v=tQ5jADa0DAs
https://www.youtube.com/watch?v=TTf_VXparLY
https://www.youtube.com/watch?v=TTf_VXparLY
https://www.youtube.com/watch?v=LSQqqWHwDNO
https://www.youtube.com/watch?v=0PzyYFsxfTI
https://tobb.org.tr/Sayfalar/20210716-HepsiTurkiye.html
https://www.youtube.com/watch?v=Igo_gP_vQVY
https://youtu.be/n7dDi-Ojezo
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14.7.4. Modiil 7 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:

(1: Cok Duslik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yiksek, 5: Cok Yiksek)

Program Program Program Program Program Program Program
Ciktis1 1 Ciktis1 2 Ciktisi 3 Ciktisi 4 Ciktisi 5 Ciktisi 6 Ciktis1 7
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital “Sanal
diinyada pazarlama medya pazarlama- | pazarlama | pazarlama | ortamlarda
dijital icerigi kampanyala- | da misteri | yontemi aracglarini |dijital glivenlik
pazarlamanin| gelistirir.” rini analiz iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” ilkelerini
onemini eder.” yonetir.” uygular.”
yorumlar.”

Dijital

pazarlamada is 2 2 4 4

birligini

tanimlar.

isbirliginin

temel ilkelerini 2 2 4 4

aciklar.

isbirliginin

faydalarini 2 2 4 4

tartisir.

Etkili ve

verimli bir is

birliginin ne 2 2 4 4

oldugunu

Ozetler.

Orgiitlenme

yoluyla Dijital

Pazarlama 2 2 4 4 3

olanaklarini

gbzden gegcirir.

Dijital

pazarlamada is 2 2 4 4 4

birligini

tanimlayin
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14.8. MODUL 8 - KiSIiSEL BiLGi GUVENLIGI
14.8.1. Giris

Bilgi, icinde yasadigimiz ¢aga adini vermis ve glinimiz diinyasinin en biyilk gilici olarak tanimlanmaktadir.
Herkes bilginin glicline sahip olmak istiyor. Ancak bu gilcin yasa disi isler icin kullanimi her gegcen giin
artmaktadir. Bu nedenle bireylerin, kurumlarin ve Ulkelerin siber giivenlige 6zel 6nem vermesi gerekiyor.
Ginimiizde cevrimici olarak yapabileceklerinizin neredeyse siniri yok. internet bilgiye hizli bir sekilde
ulasmayi, diinya capinda iletisim kurmayi ve ¢ok daha fazlasini mimkdin kiliyor. Ne yazik ki diinyada artan
internet kullanimi bircok kolayligi beraberinde getirirken kisisel verilerin korunmasi da daha énemli hale geldi.
K6t amacgh yazilim, spam ve kimlik avi gibi risklerin yani sira sosyal medya paylasimlari da glivenlik agiklari
yaratabiliyor. Cevrimici ortamda giivende kalmak istiyorsaniz, bu riskleri anlamaniz ve bunlardan nasil
kacinacaginizi 6grenmeniz gerekir. Bu baglamda (nitenin genel amaci, katilimcilarin Bilgi Glvenligi
konusundaki yetkinliklerini artirmaktir. Kisisel Siber Glivenlik {initesi su konulardan olusmaktadir;

¢ Siber glvenlik tanimlari ve 6nemi
¢ Sosyal medya givenligi

e Kablosuz giivenlik

¢ Tehditler ve glivenlik agiklar

e Parola givenligi

14.8.2. Modiil 8’in Amaglar, Ogrenme Ciktilari ve igerigi

MoDUL 8 KiSiSEL BiLGi GUVENLIGi

Hedefler ve Gunlmiuzde bireyler veya kurumlar bilgilerini bulut depolama gibi e- ortamlarda
beklenen sonuglar |tutmakta, ayrica bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanarak verileri islemektedir.
Sadece isle ilgili veriler degil, kisisel veriler de BIT cihazlar araciligiyla internet
aginda islenmektedir. Kurumlar tarafindan sunulan her e-hizmet, sagladig
kolayliklarin yani sira bazi giivenlik sorunlarini da beraberinde getirmektedir.
Sosyal aglar, halka acik internet erisim noktalari giivenlik agisindan ciddi riskler
olusturmaktadir.

Ancak bu durum, kisisel bilgilerin sahiplerinin rizasi olmaksizin ilgisiz ve yetkisiz
kisilerin eline gegcmesi, kisisel bilgi sahibini rahatsiz edecek veya zarar verecek
sekilde hukuka aykiri olarak kullanilmasi ve kisisel gizliligin ihlal edilmesi riskini de
beraberinde getirmektedir.

Bu modiliin temel amaci, tarimsal girisimcilerin kisisel siber gtivenlik konusundaki
beceri ve yeterliliklerini gelistirmektir. Bu baglamda sosyal medya givenligi,
kablosuz giivenlik, sifre giivenligi, tehditler ve glivenlik agiklari ana konulardir.

Anahtar Kelimeler | Sosyal medya gilivenligi, Kablosuz glivenlik, tehditler ve glivenlik agiklari, Parola
glvenligi
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Onerilen Bilgisayar/akill telefon kullanma becerisi dijital pazarlama edinimine fayda
Metodolojik saglayacaktir.
ipuglan P . - .
llgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin
arastiriimasi 6grenmeyi kolaylastiracaktir.
Uygulanacak kazanim testi ile bilgiler pekistirilecektir.
Araglar ve Bilgisayar/Dizustu Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon
Kaynaklar

internet Baglantisi
Projeksiyon cihazi

Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.

OGRENME KAZANIMLARI

KAZANIMLAR

BECERILER

YETKINLiKLER

SURE (SAAT)

Bilgi glivenligini
saglamak icin
gerekli dnlemleri
alr.

-Bilgi glivenliginin
onemini aciklar.

-Gizlilik ve
glvenligi ihlal
edebilecek sosyal
medya
paylasimlarini
ayirt eder.

- Kamuya acik
kablosuz aglarin
glvenligini
tartisir.
-Tehditleri ve
glvenlik aciklarini
ana hatlariyla
belirtir.

-Glgli bir
parolanin
ozelliklerini
tanimlar.

-Sosyal medya
sitelerinin
glvenlik ve gizlilik
ayarlarini
yapilandirir.

-Spam, kimlik avi
veya baska bir
saldiri tirdni
ayirt eder.

-Glgll parolalarin
ozelliklerini
uygular.

-Cevrimigi
hizmetlerde
kisisel veri
koruma
stratejilerini
uygular.

Modiiliin igerigi:

1. Kisisel Bilgi Guivenligi Neden Onemlidir?

2. Bilgi Guivenliginin U¢ Temel Unsuru

3. Sosyal Medya Givenligi
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3.1. Facebook Guvenlik Ayarlari

3.2. Instagram Guivenlik Ayarlari
4. Kablosuz Ag Guvenligi
5. Riskler, Tehditler ve Glvenlik Aciklari

5.1. Kéttcdl Yazilimlar-Malware

5.2. istenmeyen E-postalar (Spam) & Oltalama (Phishing)
6. Sifre Glivenligi
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14.8.3. Modiil 8 icin Yararl Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari e https://www.coursera.org/lecture/information-security-data/what-is-
information-security-1gTtP

e https://en.wikipedia.org/wiki/Information_security
e https://www.futurelearn.com/courses/introduction-to-cyber-security

e https://www.open.edu/openlearn/science-maths-technology/information-
security/content-section-0?intro=1

e https://www.reed.co.uk/courses/level-2-certificate-in-cyber-
security/337876#/courses/free/cyber-security

e https://elearning.iaea.org/m2/course/index.php?categoryid=104
e https://agora.unicef.org/course/info.php?id=12037

Web Siteleri e https://en.wikipedia.org/wiki/Information_security

e https://www.cisco.com/c/en/us/products/security/what-is-information-
security-infosec.html

e https://www.imperva.com/learn/data-security/information-security-
infosec/

e https://www.itgovernance.co.uk/what-is-cybersecurity
e https://www.ibm.com/topics/cybersecurity

e https://www.cyber.gov.au/

e https://ecs-org.eu/

e https://whatyouneedtoknow.co.uk/showreel/

YouTube Videolari [e  https://www.youtube.com/watch?v=7L9JerWIT3Y

e https://www.youtube.com/watch?v=eUxUUarTRW4
e https://www.youtube.com/watch?v=klJu-KR-jcs

e https://www.youtube.com/watch?v=inWWhr5tnEA
e https://www.youtube.com/watch?v=-Z3pp140UiA

e https://www.youtube.com/watch?v=n8mbzU0X2nQ
e https://www.youtube.com/watch?v=jlylqjOlgzY

e https://www.youtube.com/watch?v=Zbqo7MGVEIw
e https://www.youtube.com/watch?v=Ff8iG8i2XiY8

e https://www.youtube.com/watch?v=L1imjkl03BQ
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14.8.4. Modiil 8 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:

(1: Cok Duslik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yiksek, 5: Cok Yiksek)

Safe Digital Marketing
for Agripreneurs

Program Program Program Program Program Program | Program Ciktisi
Ciktisi 1 Ciktis1 2 Ciktis1 3 Ciktis1 4 Ciktis1 5 Ciktis1 6 7 “Sanal
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital ortamlarda
dinyada pazarlama medya |pazarlamada| pazarlama | pazarlama | dijital glivenlik
dijital icerigi kampanyal | musteri yontemi | araclarini ilkelerini
pazarlamanin| gelistirir.” | arini analiz | iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” uygular.”
onemini eder.” yonetir.”
yorumlar.”
Bilgi
givenliginin 2 3 >
onemini agiklar
Gizlilik ve
guvenligi ihlal
edebilecek 2 3 5
sosyal medya
paylasimlarini
ayirt eder.
Kamuya acik
kablosuz
aglarin 2 3 >
glvenligini
tartisir.
Tehditleri ve
guvenlik
aciklarini ana 2 3 3 3 >
hatlariyla
belirtir.
Gugli bir
parolanin 2 3 3 3 5
ozelliklerini
tanimlar.
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14.9. MODUL 9- DIJITAL PAZARLAMADA GiZLiLiK VE GUVENLIK

14.9.1. Giris

Kiresel olarak, dijital teknolojilerin yasamin her alanini etkiledigi bir slrecten geciyoruz. Bu sirecin
olumsuzluklarindan biri siber saldirilardir. Siber saldiri, kiiclik ya da blylik her isletme icin 6ngdrilemeyen
zararlar verebilir. Hatta kii¢lik isletmeler igin daha yikici etkileri vardir. Clinki kigik isletmeler siber saldiridan
sonra iyilesmekte zorlanir.

Dijital pazarlamada “GiZLiLIK VE GUVENLIK" konusu, her tiirlii girisimci (sosyal girisimci, tarimsal girisimci vb.)
icin 6nem kazanmaktadir. Dijital pazarlama ydntemlerini kullanarak islerini genisletmeye calisanlar (is
tanimlarinda olmasa bile), dijital pazarlama yapan veya yapmak isteyen her girisimci bu konuda dikkatli olmak
zorundadir. Dijital pazarlamada ortaya ¢ikacak glivenlik agigi yalnizca isletmenin verilerini riske atmakla
kalmaz, ayni zamanda bu isletmeyle calisan tim miusterileri ve ¢c6ziim ortaklarini da etkiler.

isletmelerde siber giivenlik konusunun girisimcinin sorumlulugunda olmadig, BT ekibinin bununla ilgilenmesi
gerektigi diistindlebilir. Ancak dijital pazarlamayi hedefleyen her girisimci, markanin veya sirketin gizliligini ve
verilerini korumaktan da sorumludur. Bu nedenle dijital glivenlik ve gizlilik sadece pazarlama personelinin
degil yoneticilerin de sorumlulugundadir.

Pazarlama tekniklerini kullanarak genis kitlelere ulasmaya galisan girisimciler, siber saldirganlar igin zengin bir
hedef haline geldi. isletmenin pazarlama yaptigi sayfadan giivenli olmayan, kétii amach bir yazilimi
paylastiginizda olusabilecek hasarlar tim musterilerinizi etkileyecektir.

isletmelerin dijital pazarlamada herhangi bir giivenlik agig vermemesi igin saglam bir giivenlik stratejisi
olusturmalari ve bunu pazarlama stratejilerine dahil etmeleri gerekmektedir. Gelecekte artacagi distnilen
siber saldirilara karsi her zaman hazirlikli olmak gereklidir.

14.9.2. Modiil 9’un Amaglari, Ogrenme Ciktilari ve igerigi

MoDUL 9 DiJiTAL PAZARLAMADA GiZLiLiK VE GUVENLiK

Hedefler ve beklenen | Bu modilin temel amaci, girisimci adaylarina dijital pazarlama faaliyetlerinde
sonuglar siber saldirilara karsi glivenlik ve gizlilik stratejisinin dGnemini fark ettirmek,
boyle bir saldiri sonucu ortaya ¢ikabilecek sorunlari tanitmak ve dijital
pazarlamanin saghkli yiratilmesi icin izlenmesi gereken adimlari kavratmaktir.

Gunidmazde dijital pazarlama tekniklerini kullanmak isletmeler icin vazgecilmez
bir pazarlama yontemi. Ancak dijitallesme beraberinde bazi sorunlari da
getiriyor. Bunlardan ilki siber saldirilar. isletme sahipleri (girisimciler veya
girisimci adaylari) bu olasiliklari gz 6ninde bulundurmal ve dijital pazarlama
tekniklerini kullanmalidir. isletmecilerin dijital sistemlerini giincel tutmalari ve
olasi giivenlik aciklarina karsi dnlem almalari son derece 6nemlidir. Bu egitimler
girisimciye farkl bir bakis agisi kazandirmak igin verilmektedir. Girisimciler tim
onyargilardan arinmis bir sekilde egitime tam katilim saglamalidir.

Yaklasik 5 saat slirecek egitimlerde interaktif bir anlayis stirdtrilmelidir.
Egitmenlerin ve girisimcilerin is deneyimlerinden 6rnekler verilmesi, dijital
pazarlamada iyi ya da kot orneklerin paylasilmasi egitimi daha faydali hale
getirecektir.

Bu egitimi verecek egitmenlerin girisimcilerin gegmis girisimleri ile ilgili
hikayelerini 6grenmeleri, 6zellikle dijital pazarlamada yasadiklari sorunlari
tespit etmeleri dnemlidir. Egitimin basinda ve sonunda katilimcilarin egitimden
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yararlanma dizeyleri degerlendirme g¢alismalari ile 6l¢tilmelidir. Ayrica
egitimciler miimkiin oldugunca uygulama odakli egitim vermelidir. Egitime
katilacak girisimciler varsa daha 6nceki dijital pazarlama faaliyetleri hakkinda
egitmeni bilgilendirmelidir. Girisimciler teorik kavramlarin is hayatindaki
yansimalarini 6rnekler izerinden anlamaya ¢alismalidir.

Anahtar Kelimeler

givenlik acigi, dijital pazarlama, sosyal medya pazarlamasi, gizlilik ve glivenlik

Onerilen Metodolojik

ipuglan

Egitim sirasinda uygulamali 6rnekler verilmesi egitimin kalitesini artiracaktir.
Teorik konularin anlasilmasini kolaylastirmak igin soru-cevap, beyin firtinasi ve
projelendirme teknikleri kullanilmahdir.

Katilimcilarin kalici 6grenmelerini pekistirmek amaciyla grup ¢alismalarina
agirhik verilebilir.

Bilgisayar/akilli telefon kullanim becerisi dijital pazarlama edinimine fayda
saglayacaktir.

ilgili web sitelerinin, sosyal medya platformlarinin ve bilgi kaynaklarinin
arastirilmasi 6grenmeyi kolaylastiracaktir.

Uygulanacak kazanim testleri ile bilgiler pekistirilecektir.

Araglar ve Kaynaklar

Bilgisayar/Dizlsti Bilgisayar/Tablet/Akilli Telefon
internet Baglantisi

Projeksiyon cihazi

Google Chrome

Acrobat Reader

Video oynatici programlar vb.

OGRENME KAZANIMLARI

KAZANIMLAR

YETKiNLiKLER

BECERILER

Dijital pazarlama
faaliyetlerinde
glvenligi saglar.

- Dijital pazarlamada
glvenlik ve gizliligin
Onemini tanimlar
-Dijital pazarlamayi
etkileyen giivenlik
aciklarini belirler,

-isletmenin ve
musterilerinin gizli

kalmasi gereken bilgilerini

fark eder.

-Pazarlamayi
engelleyen her
turlt glvenlik
acigini tanir.

-Gelecekteki
guvenlik agiklari
icin pazarlama
sistemini glincel
tutar.

-Cevrimigi 5
hizmetlerde e-
ticaret glivenlik
stratejilerini
uygular.
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Modiiliin igerigi:
1. Dijital Pazarlamada Gizlilik ve Giivenligin Onemi
1.1. Tanimlar
1.2. Dijital Pazarlamada Gizlilik ve Giivenlik Neden Onemlidir?
2. Dijital Pazarlamayi Etkileyen Glivenlik ve Gizlilik Agiklari
2.1. Hangi Araglar Dijital Pazarlamada Guvenlik ve Gizlilik Bosluklari Yaratir?
2.2. Kisisel Verilerin Toplanmasi ve Korunmasi
2.3. Kredi Karti Glvenligi
2.4. Mail Order Kredi Karti Bilgi Glvenligi
2.5. Uglincii Taraf Web Siteleri ve Uygulamalari
2.6. E-Posta Glvenligi
2.7. Sosyal Medya Givenligi

2.8. Tarayici Cerezleri
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14.9.3. Modiil 9 icin Yararl Kaynaklar

Bilgi Kaynaklari e https://www.varonis.com/blog/data-breach-statistics

e https://www.researchgate.net/publication/343996688 Exploring_Cybersec
urity_Threats_in_Digital Marketing

e https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1757-899X/940/1/012065

e https://www.ejmcm.com/article_1505_57afb6807136e8f18c9a30f183a731
79.pdf

e https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1757-899X/940/1/012065/pdf
e https://hrcak.srce.hr/file/370332

e https://rockcontent.com/blog/digital-marketing-and-privacy/

e https://bilgiguvende.com/category/guvenlik-onerileri/

e https://lorentlabs.com/dijital-pazarlama-sirketinizi-siber-saldirilardan-
korumak-icin-4-ipucu/

e https://info.varonis.com/hubfs/docs/research_reports/2021-Financial-
Data-Risk-Report.pdf?hsLang=en

Web Siteleri e https://www.marketingtr.net/tr

e https://bigdata-madesimple.com/

e https://lorentlabs.com/

e https://www.softwareone.com/tr-tr/

e https://en.wikipedia.org/wiki/Digital_security

e https://www.simplilearn.com/what-is-digital-security-article

e https://safeonline.ng/fundamentals/an-overview-of-digital-security-the-
need-and-dangers/

e https://referralrock.com/blog/cybersecurity-threats-for-digital-marketers/

YouTube Videolari e https://www.youtube.com/watch?v=DbixR-KIJKYM

e https://www.youtube.com/watch?v=12pwcAVonKI
e https://www.youtube.com/watch?v=3BEUQOX9IBo
e https://www.youtube.com/watch?v=peFcjxwPF2w
e https://www.youtube.com/watch?v=GY3AzTI9tXo
e https://www.youtube.com/watch?v=xSuYOpWX3io
e https://www.youtube.com/watch?v=H_gh-mc3Dac
e https://www.youtube.com/watch?v=LLp3AcT-7U8

e https://www.youtube.com/watch?v=f_2evV6Fa-s

https://www.youtube.com/watch?v=gJIN_n16H3c
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https://safeonline.ng/fundamentals/an-overview-of-digital-security-the-need-and-dangers/
https://www.youtube.com/watch?v=peFcjxwPF2w
https://www.youtube.com/watch?v=GY3AzTl9tXo
https://www.youtube.com/watch?v=xSuYOpWX3io
https://www.youtube.com/watch?v=H_gh-mc3Dac
https://www.youtube.com/watch?v=LLp3AcT-7U8
https://www.youtube.com/watch?v=f_2evV6Fa-s

14.9.4. Modiil 9 Ogrenme Ciktilarinin Program Ciktilarina Katkisi

Ogrenme Ciktisi - Program Ciktisi Matrisi:

(1: Cok Duslik, 2: Duslik, 3: Orta, 4: Yiksek, 5: Cok Yiksek)

Program Program Program Program Program Program | Program Ciktisi
Ciktisi 1 Ciktis1 2 Ciktis1 3 Ciktis1 4 Ciktis1 5 Ciktis1 6 7 “Sanal
“Degisen “Dijital “Sosyal “Dijital “Dijital “Dijital ortamlarda
diinyada pazarlama medya |pazarlamada| pazarlama | pazarlama | dijital glivenlik
dijital icerigi  |kampanyala| mausteri yontemi araglarini ilkelerini
pazarlamanin| gelistirir.” | rintanaliz | iliskilerini | gelistirir.” | kullanir.” uygular.”
onemini eder.” yonetir.”
yorumlar.”
Dijital
pazarlamada
glvenlik ve 2 3 4 >
gizliligin
Onemini tanir.
Dijital
pazarlamayi
etkileyen 2 3 4 5
glvenlik
aciklarini
tanimlar.
isletmenin ve
misterilerinin 2 3 4 5

gizli bilgilerini
tanimlar.
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15.EGITMENLER iCiN E-PLATFORM KILAVUZU

"Tarimsal Girisimciler icin Guvenli Dijital Pazarlama" Kursu- https://digiagrimark.net, Moodle platformuna
dayali bir Ogrenme Yénetim Sistemi izerine kurulmustur.

Moodle, egitimcilerin her zaman, her yerde 6grenmeyi genisleten dinamik kurslarla dolu kendi 6zel web
sitelerini olusturmalarina olanak taniyan icretsiz, cevrimici bir Ogrenme Yénetim sistemidir.

Diinya capinda 100 milyondan fazla kullanicisi ile diinyanin en yaygin kullanilan acik kaynakh Ogrenme
Yonetim Sistemidir.

Moodle Platformunun 6éne ¢ikan 6zelliklerini su sekilde siralayabiliriz:

- Moodle acik kaynakl bir sistemdir.

- Diinya gapinda kendini kanitlamis ve giivenilir bir platformdur.

- Hem 6gretimi hem de 6grenimi desteklemek igin tasarlanmistir. Kullanimi kolaydir.
- Her zaman giincel ve gelistiriime agamasindadir.

- Tum dinyada calisan gelistiriciler, 6gretmenler ve tasarimcilardan olusan en biiyik topluluk destegine
sahiptir.

- Cok iyi dokiimantasyona ve forum destegine sahiptir.
- Esnek ve ozellestirilebilirdir.

- Platform 100’den fazla dilde destege sahiptir.

Digiagrimark Egitim Platformunda "Tarimsal Girisimciler i¢cin Guvenli Dijital Pazarlama" mifredatina uygun
olarak gelistirilmis dokuz modul yer almaktadir:

Pazarlama Yonetimi & Dijital Pazarlama
icerik Pazarlamasi

internet ve Sosyal CRM

Veri Analizi ve Raporlama

Dijital Reklamlar ve Kampanyalar
Pazaryeri ve E-Ticaret

Tarimsal is Birligi

Kisisel Siber Glivenlik

L 0 N ok~ W N

Dijital Pazarlamada Gizlilik ve Glivenlik
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15.1. KURS YAPISI

E-6grenme platformuna https://digiagrimark.net/ adresinden “Giris Yap” butonunu kullanarak
kaydolabilirsiniz.  Kaydinizi  yaptiktan sonra egitmen olarak sisteme tanimlanabilmeniz igin
digiagrimark@gmail.com mail adresine bilgilerinizi (Ad, soyad, egitim durumu, e-posta adresi ve telefon
numaraniz) géndermeniz gerekmektedir. Sistem yoneticisi tarafindan yetkilendirildiginizde tarafiniza e-posta
yoluyla bilgi verilecektir.

E-6grenme platformuna giris yaptiginizda sol tarafta gordiginiz indeks bolimini kullanarak modiiller
arasinda gezinebilirsiniz. Her bir modulin Uzerine tikladiginizda o modil hakkinda detayh bilgiye
ulasabilirsiniz. Her modillde modiil igerigi ile ilgili interaktif bir materyal (Scorm Paketi), 6zetleyici video
(sayfa), pdf formatinda ders notlari (dosya) ve video kaynaklari (sayfa) bulunmaktadir. icerikleri
goriantilemek icin ilgili materyalin Gizerine tiklamaniz yeterlidir.

¥ GEMEL
SCORM BAKET
Announcements Pazarlama Y&netimi ve Dijital Pazarlama Interaktif Materyal
SAYFA
® Girig Ozet Video

® Digiagrimark Egitim Platfor...

KAYMAK

¥ 1. Pazarlama Yonetimi ve... Pazarlama Yonetimi ve Dijital Pazarlama Ders Notu

® Pazarlama Yonetimi ve Dijit...

SAYFA

® Ozet Video ilgili Videolar

RN

® Pazarlama Yonetimi ve Dijit...

/
/
d

AR

@ llgili Videolar

P il;erik Pazarlama

® gerik Pazarlama interaktif ...
@ Ozet Video

@ licerik Pazarlama Ders Notu
@ lgili Videolar

v 3. internet ve Sosyal CRM
® internet ve Sosyal CRM Int...
@ Ozet Video

@ internet ve Sosyal CRM Der...
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15.2. OGRENCi RAPORLARI

Asagida gordigiliniiz ekran goriintlisii 6grencilerinizin raporlarina erismenize yardimci olacaktir.

Course Settings Participants Grades Reports ore v

Katilimcilar sekmesi ile kursa i
.y . .. .. O fA FETHI ATALAR fexartdesign@gmail.com student No 76 days 21 hours ame =
kayitli 6grencilerin listesini s groups i
gorebilir ve kursaensonne | i ismail AviLpiz ayyildiz4545@hotmail.com iudent Ns]u _ ssdays 19hous S@O L
zaman katildiklarina dair e
bilgilere erisebilirsiniz. O RB RukiyeBaran  5n3515049@staduedutr iﬁ”dem ;Zups 57 days 15 hours ?0 d
o Me MehmetiBileo projearge09@gmail.com iudent I:rc;ups 79 days 12 hours ?0 8
g Vb Vale br valentinabrilli9@gmail.com iudent ;rooups 97 days 16 hours ?0 o
Notlar sekmesi ile her A Module 9. Privacy and Sec.. ¥ & [ Introduction ¥ & [ Certificate Exam ¥ &8  § Coursetotal 3+ 4
O6grencinin her modiil igin e Q a i
erisim bilgilerine
erisebilirsiniz. Not analizi @ @ @ i
butonu bu bilgilere erisim Q Q Q ;
saglar.
-@ @ @ -
Q Q Q -
-@ | @ -
-@ - @ =
@ Q Q -
Rap.orlar sekmesi altmdaw . 1. Management and digital marketing
faaliyet raporlari secenegi ile
her b”- module er|§|m £ Modul 1. Management and Digital Marketing Interactive Material 99 views by 15 users
Oran|arlnl, faallyet @ Summarizing Video 36 views by 15 users
tamamlama Seceneél Ile [ Management and Digital Marketing Lecture Note 33 views by 13 users
ogrencilerin tamamladiklari )
B Related Videos 24 views by 10 users
ya da yarim biraktiklari
faaliyetleri inceleyebilirsiniz. |1 fexartdesign@gmail.com O0O0000O 0
ATALAR
ismail ayyildiz4545@haotmail.com F ¥ B ¥ & & &
AYYILDIZ
Rukiye Baran 203512048@stu.adu.edu.tr O 0O0O0O0Oogogoaoog
Mehmet projearge09@gmail.com O 000 o0oogo o
Bilen
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